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ZKRATKY A NAZVOSLOVI

BB-C .....ooeviie BB Centrum

PST oo PASSERINVEST Group, a.s.

SNZOT ..o soucasni ndjemci — zaméstnanci — 1. dotaznikové Setfeni

SNMOT ... soucasni ndjemci — management — 1. dotaznikové Setfeni

BNZOT ..o budouci/potencidini ndjemci — zaméstnanci — 1. dotaznikové Setfeni

MSZ 01 ... moZni spotfebitelé sluZeb (Nova Brumlovka+ obchody+sluzby) — zaméstnanci — 1. dotaznikové Setfeni
MSMOT.......c.coveree mozni spotfebitelé sluzeb (Nova Brumlovka+ obchody+sluzby) — management — 1. dotaznikové Setfeni
C.BAahbg........ ndzvy budov BB Centra

MB....ooeceee Nové Brumlovka

WIP ..o (willingness to pay) — ochota platit za nabizené sluzby, zji$tuje se v absolutni trovni a jeji citlivost vii¢i zménam

kvality sluZeb a vysi cen

VA oo volnoCasové aktivity

L) JOUOUU Shuttle Bus - alternativni zpdsob dopravy zaméstnanci a klient do BB-C z blizkych uzlovych bodd MHD

L typicky zaméstnanec s pracovistém v BB Centru, odpovidajici nejvy$Sim Cetnostem odpovédi v daném
dotazniku

L || Statisticky nevyznamné .. nizké ¢etnost odpovédi na dany dotaz .. nedostatecna vypovidaci schopnost

ET oo Eurotel Praha, s.r.o.
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UvoD

Passerinvest Group ve spolupréaci se spole¢nostmi CRS Network a CRS
Management, soucasnymi i budoucimi ndjemci BB Centra, realizoval
v dubnu a kvétnu 2001 rozsahlé dotaznikové Setfen/ ROZVOJ LOKALITY
BB CENTRUM.

Prizkumu s pracovnim kédem SNZ 01 se ziéastnilo 294
osob, tedy téméF 20 % zaméstnanct firem, disloko-
vanych v BB-C. Cilem priizkumu bylo primarné:

podchytit potfeby a pfani soucasnych uZivatell ploch BB Centra,
Zjistit nedostatky ve sluzbach a vybaveni budov

Zjistit prekryti poZzadovanych a nabizenych sluzeb

oveéfit miru negativniho/pozitivniho vnimani projektu BB-C mezi
lidmi, ktefi BB-C ,spotfebovavaji” jako uZivatelé

v v v w

Prizkumu s pracovnim kédem SNM 01 se ztiéastnilo 11
osob, exekutivnich manazert firem sidlicich v BB-C.
Cilem prizkumu bylo primarné:

ovéfit zdjem soucasnych najemcl

o zfizeni Shuttle Bus linky,

zfizovani novych podzemnich parkovacich stani

Zjistit nézor na spotfebu sportovnich a relaxacnich aktivit NB
zaméstnancl jednotlivych firem v denni dob& tak, aby byla
zajiSténa ekonomika provozu NB.

v v v w

Prlizkumu s pracovnim kédem BNZ 01 se zuéastnilo 180
zaméstnanch spoleénosti Eurotel. Cilem prizkumu
bylo primarné:

» podchytit potfeby a pfani budoucich uZivateld ploch BB
Centra
» Zjistit prekryti poZzadovanych a nabizenych sluZeb

Dotazniky tupu MSZ a MSM se nebudou tykat administrativni ¢asti
arealu. Jsou zaméreny na NB, nabizené sluzby a optimalizaci skladby
obchodnich ploch s cilem maximalizovat dosaZené ndjmy za plochy.

Prizkumu s pracovnim kédem MSZ 01 se ziéastni za-
méstnanci spole¢nosti:

» s vice, nez 50 zaméstnanci (v sidle)
» s prevazujici administrativni a obchodni ¢innosti
» se sidlem ve spadové oblasti NB

Cilem prizkumu bude primdrné:

» ovéfit zdjem respondentli spotfebovdvat sluzby NB a na-
vazujici

» zjistit miru a progresivitu WTP

» Zjistit prekryti pozadovanych a nabizenych sluzeb

Priizkumu s pracovnim kédem MSZ 01 se ztiéastni exe-
kutivni management spolecnosti:

» s vice, nez 50 zameéstnanci (v sidle)
» s prevazujici administrativni a obchodni ¢innosti
» se sidlem ve spadové oblasti NB

Cilem prizkumu bude primarné:

» Zjistit ndzor na spotiebu sportovnich a relaxacnich aktivit NB
zaméstnancl jednotlivych firem v denni dobé tak, aby byla
zajisténa ekonomika provozu NB

» Zjistit miru a progresivitu WTP
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STRATEGIE

Iniciace

e potieba PST
» oveéfit si sprévnost projektového zdméru NB,
» ovefit si poptavku po sluzbach a obchodnich plochéach
ze strany budoucich spotebitelli
» Zjistit spokojenost soutasnych uzivateld BB-C s para-
metry, vybavenim a poskytovanymi sluzbami

Postup

« Stanoveni tématickych okruhl (PST, ndjemci)
» osobni data respondent
» spokojenost/nespokojenost s vybavenim/sluzbami BB-C
» zplisob dopravy, C Gasy a vzddlenosti dopravy,
pristupnost MHD, parkovani
» poptavka po sluzbach/obchodech/sportovnich a rela-
xacnich aktivitach, lékatskych sluzbach predpoklddand
frekvence jejich spotieby a ocekdvané vydaje (sport)
» vlastni hodnoceni BB-C, nespecifikované okruhy
problémd
* formulace dotazd vzhledem ke
» zplsobu dotazovani
» zplsobu vyhodnocovani

ANALYTIKA

* volba zplisobu
» dotazovéni (kombinace ti§ténych a HTML dotaznikd)
» distribuce (papirové — predani a shér v centralnim

misté a urCené dobé, HTML — dohoda se sprévci
intranetovych sitf)

» vyhodnocovani

— kombinace kvantitativnich a kvalitativnich
ukazatelli

— databdzové zpracovani dat

— manudlni odstranéni neZddoucich vlivd —
extrémd, chyb, ,vtipnych” odpovédi atd.

— souhrnné textové hodnocenf

— poznamky k jednotlivym dotaziim

— soubor doporuceni

» distribuce vysledki

— PST - plné znéni

— Najemci — obdrZi podrobné vysledky za svou
spolecnost a souhrnnd Cisla za cely aredl

— Potencidini ndjemci — obdrZi souhrnnd data
o spotiebitelskych preferencich

— Kdispozici je ti§téna a www podoba vysledkd,
moZnost usporadani Focus groups (viz vstupni
nabidka)

Analyticka éést je délena dle okruhti (SNZ, SNM, BNZ
ad.) a obsahuje:

» Osobni a defini¢ni data cilové skupiny

» Otdzky a odpovédi

» Grafické a tabulkové vystupy z jednotlivych dotazli

» Komentare, dodatky a specifika k jednotlivym dotaziim
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SNZ O1 - SOUHRN

Respondenti celkem: 294 tedy 100 % Cisty mésitni prijem v K&: (294, tedy 100 %)
Veék: a) méné nez 10 tis. = 70, tedy 23,8 %
19 - 59, priimér = 29.469 b) 10 - 15 tis. = 27, tedy 9,18 %
1/4 respondentd je mladsich 24 let c) 15- 20 tis. = 26, tedy 8,84 %
3/4 respondentd je mladsich 33 let d) 20 - 25 tis. = 13, tedy 4,42 %
e) 25 - 30 tis. 8, tedy 2,72 %
Nejvyssi dosazené vzdélani: (294, tedy 100 %) f) vice nez 30 tis. = 31, tedy 10,54 %

a) stfedni = 95, tedy 32,31 % neuvedeno = 119, tedy 40,47 %

b) stfedni s maturitou = 102, tedy 34,69 % 20
c) vysokoskolské = 88, tedy 29,93 %
d) Postgraduélni = 9, tedy 3,06 % 120
100 —
stfedni
[l stfedni s maturitou 80 ]
I vysokoskolské
postgradualni 60 —
40 —
Rodinny stav: (294, tedy 100 %) g ._; —
a) svobodny/a = 201, tedy 68,36 % 7
b) ienaty/vdfar]é = 74, tedy 25,17 % méné neZ 10 tis. W 25-30tis.
c) rozvedeny/a = 17, tedy 5,78 % W 10-15tis. vice, nez 30 tis.
d) vdovec/vdova = 2, tedy 0,68 % 15 - 20 tis. neuvedeno
W 20- 25 tis.
B svobodny/é Jan je zakratko tficetilety svobodny Elovék se stfednim vzdélanim
u ienaty?/vzi/ané a Cistym mésiénim pfijmem 15 tisic KE. Pracuje ve velké
rozvedeny/4 spolecnosti a jeho socidlni status je nadprdmérny. VySe uvedené
vdovec/vdova parametry:

* jsou velmi dobré z hlediska predpokladanych nakupd zbozi
a sluzeb, zejména VA

* budou niZe potvrzeny zajmem o specifické obchody,
sluzby a VA, Cetnost jejich spotfeby a WTP
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SNZ 01 - SOUHRN

1 Jakou pozici ve spolec¢nosti zastavate? (197, tedy 67 %)

sekretdrka/asistentka 53, tedy 26 %
stfedni management 39, tedy 20 %
konzultant 22, tedy 11 %
lcetni/fin. specialista 20, tedy 10 %
obchodnik/obch. zastupce 17, tedy 9 %
trednik/administrativa 16, tedy 8 %
IT specialista 12, tedy 6 %
personalista 5, tedy 3 %
pravnik 2, tedy 1%
ostatni 11, tedy 6 %
neudano 97

120

100

80

60 ]
40
20
0
sekretarka/asistentka IT specialista
B stfedni management B personalista
konzultant W prévnik
B detni/fin. spaecialista [0 ostatni
B obchodnik/obch. zastupce B neuddno

trednik/administrativa

Struktura zaméstnanosti je sloZena vyhradné z nevyrobnich
povolani. Prevladaji administrativni, manazerské a odborné pozice.
Struktura odpovidd vy$e uvedené struktufe vzdélani a pfijma dle
referenénich vzorkd ¢eské populace. Struktura zaméstnanosti je
vyhodnd z hlediska spotieby zboZi, sluzeb i VA, nebot admi-
nistrativni pracovnici utraceji vice za stravovani, zboZi a sluzby
spojené se vzhledem a oSacenim a zejména za VA (sport a relax).

2 Kvalita najemnich prostor v BB Centru, ve kterych
nase spolecnost sidli je (294, tedy 100 %)

a) velmi dobrd = 116, tedy 39,45 %
b) uspokojiva = 147, tedy 50 %
c) neuspokojivd z diivodu = 31, tedy 10,54 %

velmi dobra
B uspokojivé
[l neuspokojivé z divodu

1) Spatnéd/nedostatecna funkce klimatizace 3
2) zépach z toalet v pfizemi 2
3) chybi prostor pro kuraky 1
4) neuvedeno 25
30 =
NEUSPOKOJIVA Z DUVODU

25

20

Spatnd funkce klimatizace chybf prostor pro kuraky
B Zzipach z toalet v prizemi I neuvedeno

90 % respondentti je spokojeno s kvalitou a vybavenim budovy,
z toho 40 % bez vyhrad !! Mira spokojenosti ndgjemct s BB Centrem
je velmi vysokd. Vytky vici klimatizaci (resp. moZnostem jejiho
nastaveni) se objevuji v mnoha niZze ndsledujicich tématech
a do urcité miry kazi jinak velmi dobry dojem z budov BB-C.

3 Kvalita sluzeb poskytovanych v nami obyvaném ob-
jektu je (138, tedy 100 %)
a) velmi dobra = 45, tedy 32.6 %
b) uspokojivd = 80, tedy 57.97 %
c) neuspokojivd z divodu = 13, tedy 9.42 %

1 jidelna: hlu¢nost a mélo prostoru 7
2 jidelna: kvalita stravovani 5
3 chybéjici sluzby a obchody 1

velmi dobréa
B uspokojiva
B neuspokojivé z divodu
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SNZ 01 - SOUHRN

30

25

20

NEUSPOKOJIVA Z DOVODU

jidelna: hluk a malo prostoru chybéjici sluzby a obchody
B jidelna: kvalita stravovéni

Spokojenost s poskytovanymi sluzbami (stavajici budovy B a C jiZ
nejsou ve vlastnictvi PST) Ize povaZovat za velmi vysokou (90 %).

Kli€ovym faktorem nespokojenosti se sluzbami je stravovani
v objektech B a C. Ze vSech okruhd problémd (dopravni

dostupnost, okoli budov, architektura a vybaveni, lokalita,

vybavenost obchody a sluzbami, VA aj.) jsou pravé stravovani

a klimatizace kli¢ovymi problémy BB Centra.

4 Na objektu/arealu BB-Centra nejvice ocenuji
— sestupné dle priority (294, tedy 100 %)

60

50

40

30

20

1) 195, tedy 66,32 %.
kvalita prostor/vybaveni budovy/architektura 53
dopravni dostupnost/poloha/lokalita 21
jidelna 20
Cistota 19
kvalita sluzeb 17
garédze 1
klimatizace 5
pristup do budovy 24x7 5
ostatni 14
kvalita prostor / vybaveni garaze
budovy / architektura klimatizace
[ dopr. dostup./ poloha / lokalita [l pfistup do budovy 24x7
jidelna Bl ostatni
B cistota

B «kvalita sluZeb

30

25

20

15

2) 113, tedy 38,43 %.
kvalita prostor/vybaveni budovy/architektura 28
dopravni dostupnost/poloha/lokalita 24
jidelna 15
garéze 10
Cistota 9
kvalita sluzeb 9
bezpecnostni sluzba 3
klimatizace 2
pristup do budovy 24x7 2
ostatnf 1
kvalita prostor / vybaveni [l Cistota
budovy/architektura kvalita sluZeb
[l dopravni dostupnost / poloha / bezpecnostni sluzba
lokalita B Klimatizace
jidelna B pfistup do budovy 24x7
B gardZe [ ostatni
ZAVERECNA ZPRAVA
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SNZ 01 - SOUHRN

3) 65, tedy 22,1 %.
kvalita prostor/vybaveni budovy/architektura 24
jidelna "
dopravni dostupnost/poloha/lokalita 10
garéze 5
Cistota 4
bezpecnostni sluzba 1
ostatni 10

30

25

20

kvalita prostor / vybaveni [l Cistota

budovy / architektura bezpecnostni sluzba
B jidelna ostatni

dopravni dostupnost / poloha /

lokalita
B gardZe

Respondenti méli uvést tfi hlavni klady BB-C. 66 % z nich si je
védomo alepon jednoho vyrazného kladu, 38 % vidi dva hlavni klady
a 22 % dokonce tfi faktory spokojenosti s BB-C.

NejvyraznéjSim rysem BB-C je spokojenost se vzhledem,
vybavenim a poskytovanymi sluzbami. V tésném zavésu nasleduje
jeho bezkonkurencni poloha z hlediska reprezentativniho umisténi
a excelentni dopravni obsluznosti. UZ jen tyto dva hlavni rysy
definuji BB-C jako dobrou volbu pro sidlo spole¢nosti.

5 K objektu/arealu BB-Centra mam tyto vyhrady:

40

35

30

25

20

—sestupné dle priority (294, tedy 100 %)

1) 1175, tedy 59,52 %.
funkcnost klimatizace, zapach, malo vzduchu 38
nedostatek povrchovych parkovacich mist 25
Spatné fungujici vytahy (B) 20
chybéjici obchody a sluzby 15
usporadani kancelafi-open space (B) 15
jidelna - kvalita 13
cesta pro pési od metra Budéjovicka "
chybi relaxacni plochy, lavicky 9
vybaveni a sluzby v objektu 9
otevirani oken, ovlddani Zaluzif 8
blizkost stavby (hluk, prach..) 6
hluk v hale (4. patro B) 5
nefunkéni priichod 5. patro B 3
prilisna volnost pohybu osob v budovach 3
koufeni u vchodt 2
rusné misto 2
ostatni 6

funkénost klimatizace, z&-

pach, malo vzduchu

B nedostatek povrchovych par-

kovacich mist
Spatné fungujici vytahy (B)

chybgjici obchody a sluzby
usporéadani kanceldfi - open
space (B)

jidelna - kvalita

cesta pro pési od metra Bu-

dgjovicka

=

chybi relaxacni plochy, lavicky
chybf relaxacni plochy, lavicky
otevirani oken, ovladéni Zaluzif
blizkost stavby (hluk, prach..)
hluk v hale (4. patro B)
nefunkéni prichod 5. patro B
piili$nd volnost pohybu osob v
budovéch

koureni u vchodd

rusné misto

ostatni
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25

20

-

nedostatek povrchovych par-
kovacich mist

B funkénost klimatizace, zapach,

mélo vzduchu

chybéjici obchody a sluzby
Spatné fungujici vytahy (B)
jidelna - kvalita

blizkost stavby (hluk, prach..)
cesta pro pési od metra
Budgjovicka

[ chybirelaxaéni plochy, laviéky

} *sn

vybaveni a sluzby v objektu
otevirani oken, ovladani Zaluzif
hluk v hale (4. patro B)
usporadani kancelafi - open
space (B)

piili$nd volnost pohybu osob v
budovéch

kouteni u vchod(i

najezd na Brno (D1)

ostatni

2) 121, tedy 43,19 %. 3) 71, tedy 26,19 %
nedostatek povrchovych parkovacich mist 23 chybéjici obchody a sluzby 14
funkénost klimatizace, zapach, malo vzduchu 19 funkénost klimatizace, zapach, malo vzduchu 1
chybéjici obchody a sluzby 15 usporadani kanceldri-open space (B) 9
Spatné fungujici vytahy (B) 13 jidelna - kvalita 6
jidelna - kvalita 13 vybaveni a sluzby v objektu 6
blizkost stavby (hluk, prach..) 8 hluk v hale (4. patro B) 6
cesta pro pési od metra Budéjovicka 7 blizkost stavby (hluk, prach..) 5
chybi relaxacni plochy, lavicky 6 nedostatek povrchovych parkovacich mist 4
vybaveni a sluzby v objektu 5 osvétleni v budové B 4
otevirani oken, ovladani Zaluzif 5 Spatné fungujici vytahy (B) 3
hluk v hale (4. patro B) 3 cesta pro pési od metra Budéjovicka 3
usporadani kanceldri-open space (B) 3 chybi relaxacni plochy, lavicky 3
prilisné volnost pohybu osob v budovach 3 kouteni u vchodu 2
koufeni u vchodd 3 otevirani oken, ovladani Zaluzif 1
najezd na Brno (D1) 1 rusné misto 1
ostatni 2

osvétleni v budové B

Spatné funguijici vytahy (B)
cesta pro pé$i od metra
Budéjovicka

chybéjici obchody a sluzby
B funkénost klimatizace, za-

pach, malo vzduchu

usporadéani kancelafi -

open

space (B) chybi relaxaéni plochy, lavicky
B jidelna - kvalita kouteni u vchodii
[l vybaveni a sluzby v objektu B oteviréni oken, ovlddani Zaluzii
hluk v hale (4. patro B) B ru$né misto

blizkost stavby (hluk, prach..)
B nedostatek povrchovych par-
kovacich mist

Dominantniho zéporu BB-C si je védomo méné respondentd (59 %),
neZ dominantniho kladu (63 %)! Mimo problémi s klimatizaci
a stravovanim je Casto zmifovdno povrchové parkovani
(nedostatecna kapacita) a okoli BB-C (neudrZovana cesta k Metru
Budéjovicka, malo relaxacnich a zelenych ploch, prach a hluk
ze stavby). Zajimavd je zna¢na averze zaméstnanci vici prostoram
typu Open Space. TéZ naprogramovani automatizovanych systémd
(klimatizace, ovlddani vytahti a gardZovych systémi by méla byt
vénovana vyssi pozornost)

ZAVERECNA ZPRAVA
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6 K dopravé do BB Centra pouzivam (294, tedy 100 %)

a) MHD = 188, tedy 63,54 %

b) vlastni viiz = 69, tedy 23,46 %

c) jiny zpdsob = 37, tedy 12,58 %
sluZebni viiz = 17, tedy 5,78 %
chodim pésky = 3, tedy 1,02 %
neudano = 17, tedy 5,78 %

B VD
B viastni viz
jiny zplisob

Jiny zpiisob:

sluZebni viiz
B chodim pésky
B neudéno

V dopravé do BB-C dominuje MHD, kli€ovym uzlem je stanice
metra trasy C Budé&jovickd a Ctyfi ndvazné autobusové spoje.
K vy$Simu podilu MHD i vyrazné vysSi spokojenosti s prekonanim
vzdélenosti BB-C - Budéjovicka by pfispélo zbudovani aut. zastavek
u NB a mezi budovami A a B. 0d uZivani osobnich vozil k dopravé
do BB-C ve vétsi mite odrazuji problémy s povrchovym parkovanim
(podzemni stani jsou téZ znacné limitovana).

7 Do BB Centra dojizdim z (294, tedy 100 %)

a) z Prahy = 236, tedy 80,27 %
1 2, tedy 0,68 % (z 294)

2, tedy 0,68 %

4, tedy 1,36 %

=24, tedy 8,16 %

=11, tedy 3,74 %

6, tedy 2,04 %

5, tedy 1,70 %

7, tedy 2,38 %

=11, tedy 3,74 %

10 =11, tedy 3,74 %

13 = 2, tedy 0,68 %

15 = 1, tedy 0,34 %
neudano = 107, tedy 45,34 % (z 236)

© oo~ U A WN
|

B Praha
I okoli Prahy
mimopraZské lokace

e vzdélenost 10,5 km, délka jizdy 28,5 minuty

e 1/4 zaméstnancd, bydlicich v Praze, dojizdi z méné neZ 5 km
za méné nez 15 minut

e 3/4 zaméstnanc(, bydlicich v Praze, dojiZdi z méné neZ 15 km
za méné nez 40 minut

* nejvyssi udané hodnoty: 30 km a 60 minut

120

100 —

80 —

60 —

40 —

20 —

Praha 1 B Praha 8
B Praha 2 B Praha 9
Praha 3 [ Praha 10
B Praha 4 B Praha 13
B Praha5 Praha 15
Praha 6 neudéno
Praha 7

Dopravni dostupnost v rdmci Prahy je excelentni a mezi kon-
kurenénimi business centry nema obdoby. Dosahnout BB Centra
Ize v priiméru za necelou pilhodinu pfi vzddlenosti 10 km (mix 2/3
MHD a 1/3 osobni viiz). Kli¢ovymi faktory jsou:

* blizkost trasy metra C a stanic Budéjovickd a Kacerov

* podet navaznych linek a spojli

* lokalizace planovanych zastdvek MHD v BB-C

* poloha pfimo u D1, se sjezdem pfimo do BB-C

* blizkost kli¢ové kfizovatky Priimyslového okruhu a D1

* propustnost VyskoCilovy tfidy a navazujici komunikace

k Vitavé

b) z okoli Prahy = 39, tedy 13,26 %

e vzdélenost 32 km, délka jizdy 35 minut

e 1/4 zaméstnancd, bydlicich v okoli Prahy, dojiZzdi z méné neZ
24 km za méné neZ 22,5 minut

* 3/4 zaméstnanc(, bydlicich v okoli Prahy, dojiZdi z méné nez
37,5 km za méné nez 47,5 minut

* nejvyssi udané hodnoty: 60 km a 65 minut

Dopravni dostupnost BB-C z okoli Prahy je jeSté lepSi neZ v rdmci
Prahy, coZ je déno polohou na kfiZovatce klicovych komunikaci.
Dosahnout BB Centra Ize v priméru za 35 minut pfi vzdalenosti
32; km (mix 2/3 MHD a 1/3 osobni viiz). Kli¢ovymi faktory jsou:

* blizkost trasy metra C a stanic Budéjovickd a Kacerov

* podet navaznych linek a spojli

* lokalizace planovanych zastdvek MHD v BB-C

* poloha pfimo u D1, se sjezdem pfimo do BB-C

* blizkost kli¢ové kfizovatky Priimyslového okruhu a D1

* propustnost VyskoCilovy tfidy a navazujici komunikace

k Vitavé
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¢) z mimoprazskych lokaci = 19, tedy 6,46 %

e vzdalenost 83,5 km, délka jizdy 89 minut

* 1/4 mimopraZskych zaméstnancd dojizdi z méné nez 45 km
za méné neZ 45 minut

* 3/4 mimoprazskych zaméstnanct dojizdi z méné nez 120 km

za méné nez 150 minut

nejvyssi udané hodnoty: 200 km a 200 minut

Dopravni dostupnost BB-C ze vzdalenéjSich lokaci je predikovana
polohou BB-C na kfiZovatce kli¢ovych komunikaci. Dosahnout BB
Centra ze vzdalenych lokaci lze v priméru za 89 minut pfi
vzdalenosti 83 km. Kliovymi faktory jsou:

* blizkost kli¢ové kfizovatky Priimyslového okruhu a D1

* poloha piimo u D1, se sjezdem prfimo do BB-C

8 Dopravni dostupnost BB Centra prostiednictvim
MHD povazuji za 294, tedy 100 %

a) velmi dobrou = 86, tedy 29,25 %
b) uspokojivou = 173, tedy 58,84 %
c) neuspokojivou z diivodu = 35, tedy 11,9 %
* chybéjici zastdvky MHD pfed BB Centrem = 10,
tedy 3,4 %
* $patny stav a tdrzba chodniklii = 3, tedy 1,02 %
e daleko od Metra = 5, tedy 1,7 %
* neudadno = 14, tedy 4,76 %

velmi dobrou
B uspokojivou
B neuspokojivou z diivodu

NEUSPOKOJIVA Z D0VODU

daleko od Metra
[l neudéno

chybgjici zastédvky MHD pred
BB Centrem
B S$patny stav a ddrzba chodnik

Vlyznamnou zménu vah odpovédi z uspokojivych na velmi dobrou
pfinese zfizeni novych zastadvek MHD uvnitt BB-C (vSechny
neuspokojivé odpovédi souviseji s timto problémem). Pak lze
oGekdvat vzrist véhy MHD na celkové dopravé do BB-C, a tim
i pokles zatiZeni povrchového parkovani.

9 Dopravni dostupnost BB Centra vlastnim vozem po-
vazuji za (294, tedy 100 %)

a) velmi dobrou = 191, tedy 64,96 %

b) uspokojivou = 69, tedy 23,46 %

c) neuspokojivou z divodu: = 34, tedy 11,56 %
* mélo parkovacich mist na povrchu = 7, tedy 2,4 %
* Spatné feSené vyjezdy z podzemnich stani = 4,

tedy 1,36 %

e chybéjici vyjezd na D1 (smér Brno) = 2, tedy 0,68 %
* jednosmeérnost ulic za BB Centrem = 1, tedy 0,34 %
* neudano = 20, tedy 6,8 %

[l velmi dobrou
B uspokojivou
neuspokojivou z divodu

25

NEUSPOKOJIVA Z DOVODU

20

mélo parkovacich mist na chybéjici vyjezd na D1 (smér

povrchu Brno)
B S$patné feSené vyjezdy z pod- [l jednosmémost ulic za BBC
zemnich stani B neudano

Dostupnost BB-C vozem je excelentni, Ize ji vSak jeSté zlepSit
zejména vybudovéanim ndjezdu na D1 (smér Brno). Za dvahu stojf
téZ feSeni (regulace, zvySeni kapacity) pozemniho parkovani v okolf
BB-C (napf. zavedenim placeného stani Ize uvolnit ¢ast kapacit
a zaroven ziskat finan¢ni prostiedky).

ZAVERECNA ZPRAVA 17

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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10 Vas nazor na budovani dalSich podzemnich stani
pro automobily v arealu BB-C: (294, tedy 100 %)

a) je to nezbytné, neni dostatek mist pro parkovéni osobnich
automobilli = 222,tedy 75,51 %

b) je mi to jedno = 69, tedy 23,46 %

c) jsem proti, nebot = 3, tedy 1,02 %

d) neudéno = 3, tedy 1,02 %

I je to nezbyiné,neni dostatek mist
pro parkovani osobnich automobilti
B je mito jedno
jsem proti, nebot

Vlysoky pocet kladnych odpovédi neodrdZi ochotu managementu
nove zfizena podzemni stani zaplatit. VVychéazime tedy z predpokladu
nespokojenosti s povrchovym parkovanim vozidel v okoli BB-C.

11 Bylo by ucelné zfidit kyvadlovou dopravu pro za-
méstnance a klienty (Trasa: Metro Budéjovicka -
BB-C, interval 6-12 min., méstsky typ busu)?

a) rozhodné ano = 141, tedy 47,95 %
b) nevim = 78, tedy 26,53 %
c) neni to potfeba, MHD plné postaceuje = 75, tedy 25,51 %

rozhodné ano
nevim
neni to potieba, MHD pIné postaceuje

Z kontextu vySe uvedenych témat vyplyvd, Ze problém dopravni
obsluznosti MHD Ize efektivnéji vyfeSit zfizenim zastdvek MHD
v aredlu BB-C.

Nize uvedené dotazy testuji optimalni skladbu a WTP
uvaZovanych obchodii, sluzeb a VA

12 Které sluzby v arealu BB Centra nejvice postradate
a jakou éetnost vyuzivani téchto sluzeb predpoklada-
te?

1) posta = 141, tedy 47,95 %, R 6 mésitné

2) holi¢, kadefnik = 110, tedy 37,42 %, R 1,5 mésicné
3) kosmetika = 58, tedy 19,82 %, R 1,25 mésitns

4) kuryrni sluzby = 19, tedy 6,46 %, R 9 mésiéng

5) &istima a opravy odévé = 38, tedy 12,93 %, R 2,25 mésitné
6) notat = 35, tedy 11,9 %, R 4 mésiéné

7) Gisténi a opravy obuvi = 10, tedy 3,4 %, R 5 m&sitné
8) manikdra, pedikira = 4, tedy 1,36 %, R 1,5 mési¢ng
9) bankomat CS = 4, tedy 1,36 %, R 5,75 mésicné

10) ru&ni myti aut = 3, tedy 1,02 %, R 5,5 mésiéné

11) prédelna = 2, tedy 0,68 %, R 2,25 mésiéné

12) videoplijéovna = 2, tedy 0,68 %, R 5 mésitng (SN)
13) knihovna = 2, tedy 0,68 %, R 8 mési¢né (SN)

14) tschovna kol = 1, tedy 0,34 %, R 20 mésicné (SN)
15) sménarna = 1, tedy 0,34 %

0 L—

B bankomat CS

posta

B holig, kadefnik 0 ruéni myti aut
kosmetika B prédelna

B kurymi sluzby videoplij¢ovna

I Cdistina a opravy odévi knihovna
notar B (schovna kol
Gisténi a opravy obuvi B sméndrna

B manikdra, pedikira

Tento okruh potvrdil predpoklad o nedostatku sluzeb v BB-C, ktery
je jednim z faktord, sniZujicim jinak vysokou spokojenost najemct
s aredlem. Vysoce Zadany jsou sluzby, souvisejici s upravenosti
a vzhledem a sluzby listovnich zasilek.

13 Jaké obchody v arealu BB Centra nejvice postradate
a jakou éetnost navstév téchto obchodi predpokla-
date?

1) potraviny (+0Z+MU-+lahlidky+pekarna) = 114, tedy 38,78 %,
@ 3,85 tydné, 25th percentile - 3.0, 75th percentile - 5.0

2) drogerie (+parfumerie+kosmetika) = 83, tedy 28,23 %,
@ 1,67 tydné, 25th percentile - 1.0, 75th percentile - 2.0

3) PNS, Tabék (+shbérna fotolab) = 77, tedy 26,19 %, @ 4,07
tydné, 25th percentile - 3.0, 75th percentile - 5.0

4) kvétinaistvi (+darkové predméty) = 22, tedy 7,48 %,
@ 1,59 tydné, 25th percentile - 1.0, 75th percentile - 2.0




SNZ 01 - SOUHRN

5) boutique (+puncochy) = 21, tedy 7,14 %, @ 1,17 tydné,
25th percentile - 0.6, 75th percentile - 1.0

6) papirnictvi + kanceldrské potfeby = 9, tedy 3,06 %, @ 0,83
tydné, 25th percentile - 0.5, 75th percentile - 1.0

7) smiSené zbozi = 9, tedy 3,06 %, @ 2,33 tydné (SN)

8) obuv = 5, tedy 1,7 %, @ 1,25 tydné

9) knihy = 3, tedy 1,02 %, @ 0,7 tydné (SN)

10)sport = 3, tedy 1,02 %, @ 0,88 tydné (SN)

11)elektro + vypocetni technika = 2, tedy 0,68 %, @ 1 tydné,
(SN)

12)hracky = 1, tedy 0,34 %, @ neudano

13)optika = 1, tedy 0,34 %, @ 1 tydné (SN)

120

100

80

60

40

20

potraviny B obuv
B drogerie B knihy

PNS, Tabék [ sport
B kvétinafstvi I celektro + vypodetni technika
[l boutique hracky

papirnictvi optika

smiSené zboZi

Obdobné jako u sluzeb jsou chybéjici obchody faktorem
nespokojenosti s BB-C, coZ se projevilo zejména v zavérecném
Lvlastnim” hodnoceni. Dominuji potraviny a predméty dennf
potieby.

14 Jakou oteviraci dobu by podle Vas mély mit obcho-
dy a sluzby v arealu BB Centra?

0d 08:10 ... low value - 6:00 ... 75th percentile - 8:00 ... high value - 15:00
Do 19:04 ... low value - 16:30 ... 75th percentile - 20:00 .. . high value - 24:00

P¥éni 75 % respondentd je oteviraci doba 8:00 — 20:00, dle cha-

rakteristik respondent(i Ize pfedpokladat $pitky 8-9, 11-14 a 17-19.

15 Které typy restauraci preferujete? (oznacte nejvyse 5
typi)

1) italska 184, tedy 62.58 %
2) Ceska 169, tedy 57.48 %
4) ¢inska 145, tedy 49.31 %
5) zdrava vyZiva 134, tedy 45.57 %
6) rybi 80, tedy 27.21 %
7) mexicka 79, tedy 26.87 %
8) KFC 59, tedy 20.06 %

9) francouzska
10) cukréarna
11) steak house

51, tedy 17.34 %
45, tedy 15.3 %
35, tedy 11.9 %

12) McDonalds
13) ostatni 10, tedy 3.4 %
e kavdrna 2, tedy 0.68 %
e Spanélskd 1, tedy 0.34 %
* hufet 1, tedy 0.34 %

34, tedy 11.56 %

* Spanélskd 1, tedy 0.34 %
e indickd 1, tedy 0.34 %
e Burger King 1, tedy 0.34 %
* neudano 3, tedy 1.02 %
120
—
100
80
60
40
20
0
italskd KFC
B ceskd B francouzskd
&inska B cukrdma
B zdravé vyiva [ steak house
B rybi [ McDonalds
mexicka ostatni
25 7
OSTATNI
20
15
10
5
0
kavarna B s$panélskd
B $panélska B indickd
bufet Burger King

Zéjem respondentli o stravovani mimo stévajici gastroprovozy
bude s ohledem na dal$i charakteristiky (zejména STRUKTURA
PRACOVNICH POZIC, STRUKTURA PRIJMU ad.) velmi vysoky. Tyto
doplitkové gastroprovozy by téZ mély nabidnout vyhodné ,baliky”
pro zaméstnance a zabezpecit si tak vytiZzeni ¢4sti kapacit obdobné,
jako NB.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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16 Umoznuje Vam zaméstnavatel provozovat sportovni 140
aktivity v pracovni dobé? (294, tedy 100 %)
a) ano, podporuje nade sportovni aktivity. = 79, tedy 26,78 % 120
b) ano, v omezené mite. = 46, tedy 15,64 %
c) ne = 169, tedy 57,48 % 100
* neudano = 0, tedy 0 %

80

60

ano, podporuje nase sportovni aktivity

ano, v omezené mite @

ne

20

Zde je znatna disproporce mezi Udaji zaméstnancli a ma- cyklistika B squash

nagementu. Jen 18 % manaZer(i se domnivd, Ze jejich spoletnost B posilovani B bowling
neumoZiiuje provozovat svym zaméstnancim sportovni aktivity aerobic béh
v pracovni dobg, zatimco 57 % zaméstnancd uvadi, Ze tuto moz-
nost nemaji. Lze predpokladat, 7e 1/4 — 1/2 zaméstnanc, ,
: precp / / OSTATNI

dislokovanych v BB-C bude nakupovat sluzby NB mezi 10 — 17 hod.

i o -
Realné propocty by mély kalkulovat s 1/3 po&tu zaméstnanc. 1) plavdni = 63, tedy 21.42 %1, 1.5 x tydn8

2) tenis = 31, tedy 10.54 %, 1,5 x tydné

3) fotbal = 15, tedy 5.10 %, 1,5 x tydné

4) stol. tenis = 15, tedy 5.10 %, ? x tydné (SN)
5) volejbal = 13, tedy 4.42 %, 1,25 x tydné

6) turistika = 10, tedy 3.40 %, ? x tydné (SN)
7) lyZovani = 10, tedy 3.40 %, ? x tydné (SN)

17 Byli byste ochotni provozovat za zvyhodnénych
podminek (¢asové pasmo 10:00 - 16:00 hod) své ob-
vyklé sportovni aktivity v planovaném sportovnim
centru Nova Brumlovka?

a) urcité ano = 147, tedy 50,0 % 8) in-line, brusleni = 9, tedy 3.06 %, 1 x tydné
b) ano, v zavislosti na konkrétnich podminkach = 92, 9) basketbal = 8, tedy 2.72 %, 2,5 x tydné

tedy 31,29 % 10) hokej = 5, tedy 1.70 %, ? x tydné (SN)
c) ne = 55, tedy 18,7 % 11) kanoistika = 4, tedy 1.36 %, ? x tydné (SN)
* neuddno = 0, tedy 0 % 12) bojové sporty = 3, tedy 1.02 %, 1,75 x tydné

13) sél. foth.+hokejbal = 2, tedy 0.68 %, (SN)
14) ricochet = 2, tedy 0.68 %, ? x tydné (SN)
15) jizda na koni = 2, tedy 0.68 %, ? x tydné (SN)

B uittano " 16) kuleénik = 2, tedy 0.68 %, ? x tydné (SN)
[ | anlo, v zavislosti na konkrétnich pod- 17) golf = 1, tedy 0.34 %, ? x tydné (SN)
minkach
ne
70 -
OSTATNI

60

81 % zaméstnancli je ochotno nakupovat sluzby NB a stejné %
managementu je ochotno je v tom podporovat formou finanéni 50
spoluticasti. Specifikace podminek by méla spocCivat ve
zvyhodnénych cendach sluzeb, ,balicich” pro firmy. Podminkou je 0
danova odecitatelnost. Zaméstnanci mohou sluzby NB Cerpat jako
soudast zaméstnaneckych benefitd, najemci by méli mit %0
mozZnost se v NB prezentovat, management by mél mit Siroké pole
pfimych vyhod pfi pouzivani sluzeb NB, motivujici je k nakupu 2
sluZeb NB pro své zaméstnance. Timto zplisobem lze minimalizovat

hluché ¢asy 10 — 17 hod. 10—
o h — |

18 +19 Které sporty aktivné provozujete? Které sporty

provozujete alespon jednou tydné? plavani I hokej
M P B tenis B kanoistika
PREDDEFINOVANE fotbal bojové sporty
1) cyklistika = 130, tedy 44.21 %, 2x tydné [l stolni tenis sél. fotb.+hokejbal
2) posilovéni = 86, tedy 29.25 %, 2x tydné B volejbal B ricochet
3) aerobic = 75, tedy 25.51 %, 1,75 x tydné turistika M jizda na koni
4) squash = 71, tedy 24.14 %, 1,25x tydné - !vill?vén;’) o - k“';f"sn'k
. _ 0 . v In-line, brusieni go
5) bowling = 64, tedy 21.76 %, 1,12 x tydné B bosketbal

6) béh = 39, tedy 13.26 %, 2x tydné

20 ENTRUM
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Preddefinované sporty tvoii patef nabidky sportovnich sluzeb NB.
Zajem o né je vysoky. Predpokladana frekvence jejich provozovani
je vy$8i, neZ 1x tydné. Z ostatnich sportt (mimo zakl. nabidku NB
je velky zajem o plavani (téZ rehabilitacni cviceni v bazénu), tenis,
fotbal a stolnf tenis.

20 Které relaxacni aktivity provozujete?

1) sauna = 121, tedy 41.15 %

2) masaze = 118, tedy 40.13 %

3) solarium = 74, tedy 25.17 %

4) whirpool = 37, tedy 12.58 %

5) rehabilitacni cviceni = 40, tedy 13.60 %
6) joga = 17, tedy 5.78 %

7) cviceni v bazénu = 8, tedy 2.72 %

8) stretching = 4, tedy 1.36 %

9) tai-chi = 1, tedy 0.34 %

140

120

100

80

60

40

20

0 1
sauna
B masdze
solarium
Il whirpool
I rehabilitaéni cvieni

joga

cviceni v bazénu
[ stretching
B tai-chi

V zajmu o relaxa¢ni aktivity jednoznaéné dominuje sauna a maséZe,
za vyznamné lze jeSté povaZovat soldrium, vitivou lazen
a rehabilitaéni cviceni. Téchto pét relaxacnich aktivit by v nabidce
NB nemélo chybét.

21 Ve kterou denni dobu provozujete sportovni, ¢i rela-
xacni aktivity?
1) 7:00 - 9:00 = 41, tedy 13.94 %
2) 9:00 - 11:00 = 9, tedy 3.06 %
3) 11:00 - 13:00 = 3, tedy 1.02 %
4) 13:00 - 15:00 = 2, tedy 0.68 %
5) 15:00 - 17:00 = 15, tedy 5.10 %
6) 17:00 - 19:00 = 170, tedy 57.82 %
7) 19:00 - 21:00 = 159, tedy 54.08 %

180

160

140 | —

120 | —

100 —

60 —

40 | —

20 —

. - I
7:00 - 9:00 I 15:00-17:00
. 9:00 - 11:00 17:00 - 19:00
11:00 - 13:00 19:00 - 21:00
. 13:00 - 15:00

Jednoznacné dominuji vecerni a pozdni vecerni hodiny.
Disproporce mezi zcela neobsazenou denni dobou a vecernimi
$pickami, kdy nebude mozZné uspokojit vSechny zajemce, vede
k potfebé zaclenit relaxacni aktivity do ,zvyhodnénych” programi
a firemnich ,baliki”, které v3ak lze spotfebovévat pouze v denni
dobé 10 — 17 hod.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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22 Jakou éast Vasich mésiénich vydaja tvofi sportovni
a relaxaéni aktivity? (v priméru béhem roku, v K¢)

a) méné neZ 300 = 55, tedy 18.7 %,
b) 300 - 500 = 59, tedy 20.06 %,

¢) 500 - 1000 = 70, tedy 23.80 %,
d) 1000 - 1500 = 37, tedy 12.58 %,
e) 1500 - 2500 = 28, tedy 9.52 %,
f) vice nez 2500 = 29, tedy 9.86 %,
g) neuvedeno = 16, tedy 5.44 %

80

70

60

50

40

30

20

méné, neZ 300 @ 1000 - 1500
300 - 500 1500 - 2500
solarium vice nez 2500
500 - 1000

Otézka primémych vydajd za sportovni a relaxacni aktivity je pro

| 22 ENTRUM

Vlydaje na VA
— vykazuji vysokou citlivost na zmény disponibilniho
pifjmu (zmény cen potravin, néjmd, sluZeb) a Ize je
tedy povaZovat za nestabilni v ase
— je nutné rozdélit na ty, které mdZe zachytit svou
nabidkou NB a na ostatni vydaje naVA
V celkovych vydajich na VA se shoduje nejvyssi udavana
getnost (500 — 1000 K¢&) s priimérem
Vizhledem k vySe uvedenému lze reédné pocitat s 200 —
500 K¢ ve prospéch NB na jednoho sportujiciho
zaméstnance, dislokovaného v BB-C. Se stavajicimi
vstupnimi daty nelze tento udaj déle zpfesnit, a je nutné
brat jej jako orientacni. Specifikované tdaje a zpfesnéni
odhadt ekonomiky provozu NB miZe p¥inést pfipravovany
priizkum MSZ a MSM, zaméfeny specificky na NB.

23 Koufite v zaméstnani?

a) ano, jsem silny kurdk = 119, tedy 40.47 %,
b) zfidka kdy = 29, tedy 9.86 %,

c) ne, jsem nekurdk = 146, tedy 49.65 %,

* neuvedeno = 0, tedy 0 %

B ano, jsem silny kufdk
B zidka kdy
ne, jsem nekurak

MnoZstvi kufék( a nekufaki v BB-C je cca 50/50. Tento lidaj
indikuje potfebu problém kuFék( koncepéné fesit jiZ pfi névrzich
novych budov tak, aby pro né byly zajiStény minimalni nutné
podminky a zarovei nebyli obtéZovani nekuraci a navstévnici BB-C
— tak, jak je tomu nynfi, zejména pred budovou B.

24 Mély by byt v budovach BB Centra vyhrazeny speci-
alni prostory pro kuraky?

a) ano, bylo by to vhodné = 196, tedy 66.66 %

b) kufdci by méli mit mozZnost koufit ve vétSiné prostor
BB Centra = 0, tedy 0 %

c) ne, nemélo by se koufit nikde v budové = 98, tedy 33.33 %,

* Neuvedeno = 0, tedy 0 %

ano, bylo by to vhodné

ne, nemélo by se koufit nikde v budové
kufdci by méli mit moZnost koufit ve
vetsiné prostor BB Centra

Tento ddaj pouze podtrhuje vySe uvedené — tj. nutnost zfidit
oddéleny a dobfe vétrany vyhraZeny prostor pro kuraky.
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25 Které lékarské a diagnostické sluzby by mély byt
k dispozici v Nové Brumlovce?
(oznadte nejvySe 8 typl sluZeb)

250

200

150

100

50

1) Iékdrna = 232, tedy 78.91 %

2) prakticky lékaf = 174, tedy 59.18 %
3) stomatologie = 143, tedy 48.63 %
4) masér = 143, tedy 48.63 %

5) gynekologie = 67, tedy 22.78 %

6) diagnostika - testy = 47, tedy 15.98 %
7) psycholog = 37, tedy 12.58 %

8) ortopedie = 35, tedy 11.90 %

9) homeopatik = 24, tedy 8.16 %

10) ORL = 23, tedy 7.82 %

11) détsky lékar = 5, tedy 1.70 %

-

lékarna psycholog
B prakticky lékar B ortopedie
stomatologie Il homeopatik
B masér @ ORL
[l gynekologie B détsky lékat

diagnostika - testy

OSTATNi - NEPREDDEFINOVANE
12) oéni optika = 8, tedy 2.72 %
13) alergolog = 3, tedy 1,02 %
14) sexuolog = 1, tedy 0.34 %
15) psychiatr = 1, tedy 0.34 %
16) patolog = 1, tedy 0.34 %

17) chirurgie = 1, tedy 0.34 %

OSTATNI

8
7
6
5
4
3
2
1
0

oéni optika B psychiatr

B alergolog [l patolog

sexuolog chirurgie

Zajem o lékarské, diagnostické a terapeutické sluzby planované
v NB je velmi vysoky a jejich skladba odpovidéd poptévce
respondentti. Pod hranici 10 % zajmu lezi homeopatik, ORL a détsky
|ékaf. Zdjem o détského lékare by se rapidné zménil, pokud by
doSlo k vystavhé zafizeni pro predskolni déti.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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26 Jak byste jednou vétou charakterizoval(a) BB Cent-
rum?

Zodpovédélo 173, tedy 58.84 % respondentti. Zcela &i téméF identické
odpovédi byly z prehledu vypustény.

Vlastni hodnoceni BB-C jednou vétou ¢i nékolika slovy pfineslo
velmi potfebny pohled ,zevniti”. Na jedné strané se potvrdily
odpovédi ze zaCatku dotazniku, kde respondenti vysoce hodnoti
architekturu, Cistotu, polohu, standard provedeni a vybaveni budov,
na strané druhé velmi Casto se Ize setkat se slovy ,nedodélanost,
nedokoncéenost, chybéjici sluzby, obchody a relaxaéni plochy,
zelen...”, coZ opét potvrzuje vysledky z jinych ¢ésti dotazniku.

POZITIVNi HODNOCENI
Moderni administrativni centrum, poloha, vybavent...

» Komplex modernich budov, Spickové kancelarské prostory

* Moderni obchodni komplex v centru Prahy

* Moderni zafizeni na drovni, srovnatelné se zapadnimi standardy

* Velice dobré misto v Praze

* Relativné piijemné pracovni prostiedi

* Standardni administrativni centrum

* Pracovisté s vysokym standardem na eské poméry

* Velmi moderni budova v blizkosti centra

* Moderné zafizeny objekt

* Moderni centrum - kanceldrské prostory

e Atraktivni centrum v dobré lokalité

* Moderni obfi centrum pro praci a mimopracovni aktivity

* Dominanta

* Pfijemné

* Moderni na trovni vybavena budova

* Dobre lokalizované a obsazené

* Dobré adresa

* Pfijemné prostfedi blizko centra

* Slusna uroven kanceléfskych prostor - moderni budova

* Celkem pékné misto pro zaméstnani

* Moderni pracovisté

* Centrum obchodu a moderniho Zivotniho stylu

* Sklenéné mésto

* Moderni a tcelné

* Dobré sidlo pro velké zavedené firmy

* Moderni, kvalitni, dostupné centrum

* Mésto ve mésté

e Celkem nadprdmérné, pfijemné pracovisté

* Moderni a Zijici budova

* Moderni business centrum, kde si ¢lovék musi zvyknout na moderni
prostiedi a nové prac.podminky

* Business areal u dalnice, dobre viditelny, dobfe dostupny

* Kvalitni pracovni prostredf

* Bezvadny, barevny a téméf bely proskleny

* Sklenéna krabice u délnice s celkem sluSnou atmosferou pracovniho
prosttedi - uvnit jedna velka rodina

* VYSOKA KONCENTRACE HOSPODARSKYCH A ADMINISTRATIV-
NICH PRACOVNIKO NA MALE PLOSE umofiujici ziskat z pracovniki
maximum bez ztrat ¢asu

« Cisté, kulturni, klidné pracovisté na okraji mésta

* Je piijemné do BB Centra denné vstupovat

« Centrum fizeni obchodnich aktivit v Cechdch a na Slovensku

* Netradiéni pracovni prostfedi v tradicnich ¢eskych podminkach

 Jsem s nim spokojeny

* Hezké pracovni prosttedi

* Svét pod jednou stfechou

Rozvijejici se komplex...
Moderni administrativni centurm, které se rozviji
Moderni stavba s budoucnosti
Napadité se rozvijejici spole¢nost, zaméfujici se na spokojenost
svych klientl a navstevniki
Moderni centrum v prvni fézi rozvoje
Nové budova - soucést budouciho komplexu
¢ V budoucnu to bude velice slusné centrum
Moderni administrativni centrum s velkym potencialnim rozvojem
Moderné a dufam, Ze ¢oskoro kompletné
Dobré a miiZe byt lepsi.
Dobré, netiplné vybaveni v oblasti sluZeb (sport, nakupy)
Moderni kancelafsky komplex s nedobudovanou infrastrukturou
sluZeb
Prvni vystfel, ktery chce dotdhnout
Dobré pracovni podminky s ovSem nedostateCnym zajisténim
mimopracovnich potfeb
 V soucasné dob& komplex prlimémé neuspokojujici potfeby lidi
v ném pracujicich
Moderni, ale zatim daleko od civilizace pro ty, ktefi jezdi MHD
Budova PLNA lidi OK, ale je prostor ke zlepSeni
Moderni budova umisténa mimo centrum, kde by bylo ucelné
vytvofit podminky i pro mimopracovni aktivity zaméstnanc(
Velmi moderni prostor s nutnosti si zvyknout na jiny reZim prace
Misto, které pfi sloZeni svych ,obyvatel” nevyuZiva svych moznosti
Po zménéch : ,Vse v jednom”
Zatim v zaCétcich, ale mohlo by z toho jednou néco byt
Postupné se rozvijejici komplex novych modernich budov
Postupné se rodici Business Centrum s prozatim velmi omezenymi
mimopracovnimi moZnostmi
Nejvétsi a nejmoderngjsi kancelarské centrum (bude)

NEGATIVNi HODNOCENi
Nizka kvalita, sluzby...

Standardni budovy postavené pozdéji (Thdmovka, Millennium
Plaza...), jiZ vybaveny lépe
* Moderni, Sité horkou jehlou
e Dobré, ale sluzby chybi
* Dobré poloha, ale na ndjemnicich se Skudli, kde se da
eV pohodé dobry napad, ale Spatné vyieSeny - pfili§ vnitiniho
i venkovniho hluku (ORL bude mit dost pacientti)
Je to takové malé sklenéné peklo... moderni, nové, zajimavé a fajn
Jako ndjemnik se zde citim dobfe, v okoli budovy v§ak viibec nic
neni. Moderni ,business centrum”
* Moderni budova, kde se na viem Setfi
* Levné pracovni prostory bez komfortu pro praci, bez moZnosti

rozptyleni koncentrace zaméstnanc(i na praci

Architektura a prostred...
Moderni centrum ponékud odstréené od kazdodenniho Zivota
Cisté pracovni prostredi
Moderni budovy postavené v dstrani
Hezké, ale studené
* Neosobni vnitini prostiedi i vnéjsi
* Moderni, pohodIné, nedtulné, nevzhledné
* Moderni budova Spatné zasazend do okolni infrastruktury
* Je to dobrd adresa, ale jesté ji chce vylepsit
e Sklenik
e Sklenéné peklo
e Velmi funkéni, moderni le¢ ponékud neosobni
* Sklenény parnik
* Kancelare na zelené louce uprostied ni¢eho
* Sklenéné peklo

ENTRUM
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* Moderni budova bez kontaktu s okolim

* Umite si predstavit jak funguje termitisté?

* Moc lidi na jednom misté

* Americké, moderni, typ pracovisté- fabrika

 Faradayova klec

* Tovérna na penize

* Silné hektické a stresujici prostfedi - tovarna

* Financni fabrika

« Usporné pracovni prostory v americkém stylu

e Futuristické mravenisté

* Tovarna na préci

« Velké studené sklenéné budovy plné tfedniki

* Misto 2/3 mého Zivota.

» Administrativni budova na okraji Prahy osypana logy

« . Sedivé mravenists.”

« HROZA!

« Cista kralikarna made in USA

* Velka oskliva budova

* Velkd krabice v americkém stylu

* Spousty chladného betonu, skla a malo zelené

* Americké prostiedi odfiznuté od okolniho svéta

¢ Je to moderni paneldk-mravenisté

* Nepfételské viici vsem osobnim potfebdm

* Velka prosklend vydychana véc !

* Je v ném nedychatelno (zejména v Iété, kdyZ se prohieje vzduch
mezi okny do ulice a neni ani kudy vétrat - klimatizace je neustale

27. Okruhy problémd, neobsazené v dotazniku:

Zodpovédélo 30, tedy 10.2 % respondentt. Odpovédi, které se tykaji
okruhd, v dotazniku zminénych, byly z pfehledu vypustény.

* Uvitala bych park se stromy a lavickami, odstinény od ulice

* MozZnost pronajmout si Skolici mistnost (konferencni salonek), piné
vybaveny Skolici technikou tzn. video, televize, zpétny projektor
atd..... Maly park s lavitkami, pfipadné spojeny s restauraci v aredlu

 QOtevieni nové autobusové zastavky pred budovou GE Bank smérem
k Budéjovické

e Stolky, Zidle a slunecniky na stfesni terase by byly piijemnou
alternativou zasedacek, pro nékteré schiizky

* Uvedené sporty jsem uvedla tak, jak jsem je provozovala pred
piichodem do BB-C. V soucasné dobé toto neplati vibec. Jelikoz
budova BB-C a jeji okoli mi nenabizi tak kvalitni sluzby.
Na Brumlovce jsou tyto sluzby opravdu ,ubohé”

* Na letni a jarni dny bych preferovala prestavku travit tfeba

na lavickach na terase v 7 patfe

Pokud bude lepsi doprava z Metra Budéjovickd, ubydou naroky

na parkovaci mista

Jsem velmi nespokojena s drovni stravovani. Na bufetu se neustéle

objevuje pouze sojové maso (robi maso). SpoleCnost mé patrné

vyhodnou smlouvu se zpracovatelem celeru, ktery snad neni pouze

v dortech. Celkové jsem velmi nespokojena se spolec¢nosti GTH

ViyuZiti byvalé velkoprodejny na rohu Michelské a Vysko€ilovy pro

zfizeni nékupniho stfediska a stfediska sluzeb

Velmi mé mrzi, Ze diky zdejsi vzduchotechnice béhem se chip-

kovych obdobi chfipka $iti velmi rychle

V okoli tak velké budovy opravdu chybi potraviny, lékérna, sportovni

vyZiti a hlavné bazén na nae bolavd zada ...

Myslim, Ze nejddleZitéj$i véci byly uvedeny

Po prohlédnuti web stranky pfeji p. Passerovi mnoho spéchi

v préci i osobnim Zivoté - takové motto a Zivotni filozofie se Casto

nevidi.

Vliv na psychiku lidi pracujicich v uzavieném prostiedi, kde kromé

spanku mohou pracovnici stravit cely pracovni tyden

Vlystavbou okolnich vyskovych budov bude komplex mravenistém.

Dnesni vyhled bude ztracen a poklesne piitaZlivost celého pracovisté

Dotaznik je OK.

VlyuZiti stfeSnich prostor - vice zelené, vody, stinu - piijemné

relaxaéni prostredf

V BB Centru jsem jeden rok a mlij zdravotni stav se za tu dobu

zhorsil (nebyla jsem 5 let nemocna a nyni jsem kaZdou chvili)

.

Priloha:

1) grafické vystupy

2) celkovy prehled

3) zdvérecna zprava

4) komparace pohledii SN a BN

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{






SNM 01 -

SOUHRN

Respondenti celkem: 11 tedy 100 %

1 Poéet zaméstnancu Vasi spoleénosti majicich praco-
visté v arealu BB Centra se v poslednich Sesti mési-
cich:

a) zvysil = 8, tedy 72,72 %
b) snizil = 0, tedy 0 %
c) nezménil = 3, tedy 27,27 %

B s
B nezménil
sniZil

2 Tento pocet se v pristich dvanacti mésicich pravdé-
podobné:

a) zvysi = 8, tedy 72,72 %
b) snizi = 0, tedy 0 %
c) nezméni = 3, tedy 27,27 %

|
B nezméni
snizi

Témeér 3/4 spoleénosti udévaji nardst pottu zaméstnancd, a to
v uplynulém i ndsledujicim obdobi. Lze tedy predpokladat, Ze
v zavislosti na soucasné intenzité vyuZiti ploch dfive €i pozdéji
narazi na nutnost zvétSeni nadjemnich ploch. Zaroven to pfinasi
i zvySeni celkové kupni sily v souvislosti s planovanymi obchody
a sluzbami.

3 Pocet podzemnich parkovacich stani vyhrazenych
pro nasi spolec¢nost je:

a) vice, neZ dostatecny = 0, tedy 0 %

b) zatim dostatecny = 7, tedy 63,63 %

c) nedostatecny, chybi ndm cca (7, 10) podzemnich parkova-
cich stani = 4, tedy 36,36 %

[l zatim nedostaeény
[ nedostatecny, chybi ndm ca 7-10 mist
vice neZ dostatecny

2/3 ndjemct povaZzuji poCet podzemnich stani za vyhovujici
potfebam.

4 Budou-li k dispozici dodate¢né vybudovana pod-
zemni parkovaci stani (do 200 m. od objektu, cca
100 Euro/stani/mésic), nase spolecnost o jejich pro-
najem:

a) bude mit rozhodné zdjem = 3, tedy 27,27 %

b) mozna bude mit zdjem, odvisle od ... = 6, tedy 54,54 %
jedndni o cené najmu
poCtu firemnich vozi
finanéni situace spole€nosti

c) nebude mit zajem = 2, tedy 18,18 %

B budeme mit rozhodné zdjem
[ moznd budeme mit zajem odvisle od ...
nebudeme mit zajem

Necekané vysoky (ptes 50 %) predbézny zdjem o nova podzemni
stani je nutné vidét v kontextu pfedchézejicich dotazli (expanze
pottu zaméstnanc( i automobilii). Lze tedy fici, Ze tento zdjem ma
realny zaklad.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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5 Kvalita najemnich prostor v BB Centru, ve kterych
nase spole¢nost sidli je:

a) velmi dobrd = 6, tedy 54,54 %

b) uspokojiva = 3, tedy 27,27 %

c) neuspokojivé z divodu = 2, tedy 18,18 %
Spatna funkce klimatizace
troven stravovani

B velmi dobréd
B uspokojiva
neuspokojivé z divodu

Velmi podobné vysledky, jako SNZ, vCetné primarnich negativnich
rysi (funkénost klimatizace, kvalita stravovéni)

6 Kvalita sluzeb poskytovanych v nami obyvaném
objektu je:

a) velmi dobrd = 1, tedy 9,09 %

b) uspokojivd = 6, tedy 54,54 %

c) neuspokojivd z divodu = 4, tedy 36,36 %
tiroven stravovani
neprofesionalni management budovy
nemoznost spravného nastaveni klimatizace

velmi dobré
B uspokojiva
B neuspokojivé z divodu ...

Nespokojenost managementu s poskytovanymi sluzbami v BB-C je
vice neZ 2x vy$$i neZ nespokojenost zaméstnanct (viz SNZ). PFi tak
malém poctu respondentd, jako v pfipadé SNM, je v8ak nutné brat
vysledky se znacnou rezervou, nebot jediny hlas mize mit znaénou
vahu a riziko statistické chyby je velmi vysoké.

7 Na objektu/arealu BB-Centra nejvice ocenuiji:
(sestupné dle priority)

1)
lokalita
dostupnost
prostor
architektura
Cistota
2)
technické provedeni stavby
architekura
standard vybaveni
Cistota
garéze
klimatizace
3)
standard vybaveni
dopravni dostupnost
prostiedi
Pofadf a specifickd ocenéni BB-C se shoduji s nazory zaméstnanct.

8 K objektu/arealu BB-Centra mam tyto vyhrady:
(sestupné dle priority)

1)

Funkcnost klimatizace, zapach, mélo vzduchu

Nedostatek povrchovych parkovacich mist

Chybéjici obchody a sluzby

Jidelna - kvalita

Blizkost stavby (hluk, prach..)

Prili$na volnost pohybu osob v budovéch

Rusné misto

4)

Funkcnost klimatizace, zapach, mélo vzduchu

Jidelna - kvalita

Cesta pro pési od metra Budéjovickd, zejména v zimé

Chybi relaxacni plochy, zelen, lavicky

Nedostatek slusnosti a profesionality u dolni recepce (Budova C)

Malo slunecnich clon na jizni strané (Budova C)

5)

Chybéjici obchody a sluzby

Blizkost stavby (hluk, prach..)

Neosobni prostredi
Seznam negativ zhruba odpovidd vytkém zaméstnancd viici BB-C.
Poradi priorit nemd velkou vypovidajici schopnost z diivodu nizkého
po&tu respondentd SNM.

9 K dopravé do BB Centra pouzivam:
a) MHD = 0, tedy 0 %
b) vlastni viiz = 11, tedy 100 %
c) jiny zpdsob: = 0, tedy 0 %

B viastni viiz
B VHD
jiny zplisob

Predpokléddana odpovéd’ vzhledem k faktu, Ze podzemni sténi jsou
vyhraZena pro sluZebni vozy a vy$$i management. To zaroven sniZuje
vahu odpoveédi na okruhy pozemni parkovani, Shuttle bus a MHD.
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10 Do BB Centra dojizdim z:
a) z Prahy = 8, tedy 72,72 %

1=1
hb=2
717=1
9=1
10=1
neudéano = 2

e vzdélenost 11,28 km, délka jizdy 22,5 minuty
b) z okoli Prahy = 2

* vzdélenost 37,5 km, délka jizdy 37,5 minut
c) z mimoprazskych lokaci = 1

e vzdélenost 60 km, délka jizdy 45 minut

[l Praha
B okoli Prahy
mimoprazské lokace

PRAHA

05

Praha 1 B Praha 4
[l Praha 2 B Praha5
Praha 3 neudéno

Dosahované casy jsou jesté lep$i, neZz u SNZ, coZ je ddno
vyhradnim pouZivanim automobilti. Znovu velmi dileZity argument
pro podporu excelentni dopravni dostupnosti BB Centra.

11 Dopravni dostupnost BB Centra prostiednictvim
MHD povazuji za:

a) velmi dobrou = 9, tedy 81,81 %

b) uspokojivou = 1, tedy 9,09 %

c) neuspokojivou z divodu... = 1, tedy 9,09 %
$patny stav a tdrZba chodniki

B velmi dobrou
B uspokojivou
uspokojivou z divodu ...

Nutno vidét v kontextu vyhradniho pouZivani automobild
managementem — tj. idaj neni pIné relevantni.

12 Dopravni dostupnost BB Centra vlastnim vozem po-
vazuji za:
a) velmi dobrou = 9, tedy 81,81 %
b) uspokojivou = 2, tedy 18,18 %
c) neuspokojivou z divodu... = 0, tedy 0 %

velmi dobrou
uspokojivou
uspokojivou z ddvodu ...

Znovu velmi dileZity argument pro podporu excelentni dopravni
dostupnosti BB Centra. K vy$si spokojenosti by pfispéla regulace
chaotického parkovéni vozidel na pretiZzené zadni obsluzné
komunikaci za budovami.

13 Vas nazor na budovani dalSich podzemnich stani
pro automobily v arealu BB-C:

a) je to nezbytné, neni dostatek mist pro parkovéni osobnich
automobilii = 8, tedy 72,72 %

b) je mi to jedno = 3, tedy 27,27 %

c) jsem proti, nebot... = 0, tedy 0 %

[l e to nezbytné, neni dostatek mist pro
parkovani osobnich automobil(i

B je mito jedno
Jsem proti, nebot ...

Tento dotaz je kontrolni s ohledem na dotazy 3 a 4, které fesi
ochotu najemct podilet se na budovéni novych podzemnich sténi.
Vlysledky okruhu 13 koreluji s vysledky €. 5. Lze tedy predpokladat,
Ze bude reélny zajem o nové budovana podzemni stani.

14 Bylo by ucelné zfidit kyvadlovou dopravu pro za-
méstnance a klienty:

(Trasa: Metro Budgjovickd - BB-C, Interval 6-12 min., méstsky typ
busu) ?

a) rozhodné ano = 3, tedy 27,27 %

b) nevim = 5, tedy 45,45 %

c) neni to potfeba, MHD pIné postacuje = 3, tedy 27,27 %

B rozhodné ano

B nevim

neni to potieba, MHD pIné postacuje

Nutno vidét v kontextu vyhradniho pouZivani automobili
managementem — tj. idaj neni pIné relevantni. To potvrzuje i velké
procento nerozhodnutych. Po vybudovani novych autobusovych
zastavek v aredlu BB-C pocet kladnych odpovédi nejspiSe jesté
poklesne.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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15 Byla by Vase spolec¢nost ochotna podilet se na fi- 17 Jaké obchody v arealu BB Centra nejvice postradate
nancovani této kyvadlové dopravy formou rozpoéi- a jakou éetnost navstév téchto obchodi piedpokla-
tani sluzeb (navyseni o cca 0,21 DEM / m2 /mésic)? date?

a) pravdépodobné ano = 3, tedy 27,27 % 1) potraviny (+0Z+MU+lahtidky-+pekérna) = 5, tedy 45,45 %
b) spiSe ne = 5, tedy 45,45 % 2) kvétinarstvi (+darkové predméty) = 3, tedy 27,27 %
c) rozhodné ne = 3, tedy 27,27 % 3) PNS, Tabak (+shérna fotolab) = 2, tedy 18,18 %

4) drogerie (+parmumerie+kosmetika) = 2, tedy 18,18 %
5) boutique (+puncochy) = 2, tedy 18,18 %
6) knihy = 1, tedy 9,09 %

I pravdépodobné ano 6

B spisene
rozhodné ne

Nezdjem o spolufinancovani kyvadlové dopravy dopravu pro
zaméstnance a klienty (Trasa: Metro Budéjovickd - BB-C) jen
potvrzuje vysledek predchézejiciho dotazu. Celou Ize FeSit pouze
konsensudlng, kdy alespoil velka vétSina najemct bude ochotna
podilet se na financovani SB. V opatném pfipadé bude Cast a
najemc( doplacet na ostatni, ktefi budou SB vyuZivat bez pFispivani

na jeho provoz. ZlepSeni dopravni obsluZnosti je snadnéji feSitelné 1
jiZz zminénymi planovanymi zastédvkami busd MHD.

16 Které sluzby v arealu BB Centra nejvice postradate?

potraviny B drogerie
1) posta, = 10, tedy 90,90 % W kvétindrstvl M boutique (+punéochy)
2) holi¢, kadefnik = 6, tedy 54,54 % PNS, Tabék (+sbérna fotolab) knihy
3) notdf = 3, tedy 27,27 % . . L o
4) kurymi sluzby = 3, tedy 27,27 % Vycet chybgjicich obchodu a predpoklddand intenzita jejich vyuZiti
5) kosmetika = 2, tedy 18,18 % pfiblizné odpovida stejnému dotazu u zaméstnancd. Velky zajem Ize
6) &istirna a opravy odévi = 3, tedy 27,27 % predpokladat o Potraviny (+ smiSené zboZi) a Tisk/tabak.
7) rucni myti aut = 2, tedy 18,18 %
8) jiné banky = 1, tedy 9,09 % 18 Umozhuje Vase spoleénost svym zaméstnanciim
" provozovat sportovni aktivity v pracovni dobé?
a) ano, pfili§ je v tom neomezujeme = 5, tedy 45,45 %
b) ano, v omezené mite je tolerujeme = 4, tedy 36,36 %
0 c)ne = 2, tedy 18,18 %

[ ano, piili$ je v tom neomezujeme
I ano, v omezené mife je tolerujeme
ne

Zde doporucujeme porovnat odpovédi na tuto a nasledujici
otazku se obdobnymi okruhy v SNZ (15 a 16). Odpovédi

managementu nelze brat jako relevantni, jen cca 1/3 zaméstnanct

osta kosmetika . v , v . .

m Eolié Kadefnik u dsitrea day e je schopna spotfebovavat sluzby NB mezi 10 a 17 hodinou.
notdr ruéni myti automobilli

B kurymi sluzby B jiné banky

VlyCet chybéjicich sluZeb a predpokladana intenzita jejich vyuZiti
odpovida stejnému dotazu u zaméstnanct. Zajimavy poZadavek je
na ruéni myti aut v prostorach podzemnich gardzi BB-C.
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19 Byli byste ochotni hradit svym zaméstnancum for-
mou nakupu pfenosnych permanentek za zvyhodné-
nych podminek (¢asové pasmo 10:00 - 16:00 hod)
éast nakladd na sportovni aktivity, provozované
v planovaném sportovnim centru Nova Brumlovka?

a) ano, v zavislosti na konkrétnich podminkach = 9, tedy 81,81 %
b) nevylu€ujeme to = 0, tedy 0 %
c) ne = 2, tedy 18,18 %

I ano, v Zvislosti na konkrétnich pod-
minkach
B ne

nevylucujeme to

Velké spolecnosti jsou zvyklé nakupovat zboZi a sluzby, zahrnutelné
do souboru zaméstnaneckych vyhod a vykazovat je jako dafové
odpocitatelné polozky. Z toho lze vychazet pfi hodnoceni vahy
kladnych odpovédi. Zalezi na vyhodnosti takového nakupu pro
zaméstnavatele, zejména na pfidané hodnoté (Cas, sluzby, reklamni
prostor..atd.). S nékterymi najemci pfipadaji do tvahy i barterové
vymeény.

20 Které sporty aktivné provozujete?

PREDDEFINOVANE

1) cyklistika = 6, tedy 54,54 %
2) posilovani = 4, tedy 36,36 %
3) bowling = 4, tedy 36,36 %
4) aerobic = 3, tedy 27,27 %
5) squash = 2, tedy 18,18 %
6) béh = 2, tedy 18,18 %

cyklistika B aerobic
B posilovani B squash
bowling béh

Tento udaj slouzi pouze k porovnani s tdaji SNZ. Vzhledem k poctu
respondentli nemé sém o sobé vypovidaci schopnost.

05

OSTATNI

1) plavani = 2, tedy 18,18 %
2) tenis = 1, tedy 9,09 %

3) volejbal = 1, tedy 9,09 %
4) turistika = 1, tedy 9,09 %
5) basketbal = 1, tedy 9,09 %

plavani B turistika
B tenis B basketbal
volejbal

Tento Udaj slouZi pouze k porovnani s tdaji SNZ. Vzhledem k poctu
respondentli nema sém o sobé& vypovidaci schopnost.

27

Ve kterou denni dobu provozujete sportovni éi rela-
xaéni aktivity?

1) 7:00 - 9:00 = 2, tedy 18,18 %
2) 9:00 - 11:00 = 0, tedy 0 %

3) 11:00 - 13:00 = 1, tedy 9,09 %
4) 13:00 - 15:00 = 1, tedy 9,09 %
5) 15:00 - 17:00 = 0, tedy 0 %

6) 17:00 - 19:00 = 6, tedy 54,54 %
7) 19:00 - 21:00 = 4, tedy 36,36 %

7:00 - 9:00 B 15:00-17:00
Il 9:00-11:00 17:00 - 19:00

11:00 - 13:00 19:00 - 21:00
[l 13:00-15:00

Tento udaj slouZi pouze k porovnani s tdaji SNZ. Vzhledem k poctu
respondenti nemad sém o sob& vypovidaci schopnost.
U managementu lze predpokladat vyssi miru spotieby sluzeb NB
v Case 10 — 17 hod.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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28 Jakou éast Vasich mésiénich vydaja tvofi sportovni
a relaxaéni aktivity?

(v priiméru béhem roku, v Kg&)
a) méné nez 300 = 2, tedy 18,18 %
b) 300 - 500 = 0, tedy 0 %
c¢) 500 - 1000 = 5, tedy 45,45 %
d) 1000 - 1500 = 3, tedy 27,27 %
e) 1500 - 2500 = 0, tedy 0 %
f) vice nez 2500 = 1, tedy 9,09 %

méné neZ 300 @ 1000 - 1500
Il 300-500 Il 1500 - 2500
500 - 1000 vice nez 2500

Priimér vydaji na sport a relaxa&ni aktivity leZ nad 1000,- K&/més, je
tedy cca dvojndsobny na rozdil od tidajti, vzeslych ze SNZ (okruh 22).

29 Koufite v zaméstnani?

a) ano, jsem silny kurdk = 8, tedy 72,72 %
b) zfidka kdy = 0, tedy 0 %
c) ne, jsem nekurdk = 3, tedy 27,27 %

B ano, jsem silny kufdk
B e, jsem nekuidk
zfidka kdy

Vzhledem k poctu respondentd nemd tento ddaj potfebnou
vypovidaci schopnost.

30 Mély by byt v budovach BB Centra vyhrazeny speci-
alni prostory pro kuraky?

a) ano, bylo by to vhodné = 8, tedy 72,72 %

b) kuféci by méli mit mozZnost koufit ve vétsiné prostor BB
Centra = 0, tedy 0 %

c) ne, nemélo by se koufit nikde v budové = 3, tedy 27,27 %

ano, bylo by to vhodné

ne, nemélo by se koufit nikde v budové
kufaci by méli mit moZnost koufit ve
veétsiné prostor BB Centra

Odpovédi se zcela kryji s predeSlym okruhem (kuféci/nekufdaci).
Stejné, jako mezi zaméstnanci prevlada nazor, Ze kuréaci by méli mit
v budovach BB-C vyhrazeny zvlastni prostory.

31 Jak byste jednou vétou charakterizoval(a) BB Cent-
rum?

* na dobré cesté
* neosobité, studené prostredi
 kromé stravovani vyborné
* firemni moderni centrum
e netradi¢ni, vzdusné
e kvalitni kanceldrské prostory prozatim s nizkou Urovni
doplikovych sluzeb
 dostupna dobra adresa
* moderni
Viz stejny okruh v SNZ.

32 Neobsahuje-li tento dotaznik urcité téma ¢i pro-
blém, ktery se vztahuje k BB Centru, jeho rozvoji
a sluzbam, uved'te jej, prosim, zde:

* Parkovani pro klienty a navstévniky BB Centra a firem zde
sidlicich

 Bylo by dobré zlepsit péCi o okoli napf. ddrzba chodnikd,
pravidelny tklid okoli - papirky apod

e Zviditelnit BB Centrum napf. formou poutadl a billboardd
na dalnicich, vZdy s vyjmenovanim prestiZnich najemct
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Respondenti celkem: 180 tedy 100 %

Vék:
20 - 51, prim. = 27.66 , median = 26
1/4 respondentd je mladsich 23 let
3/4 respondend je mladsich 30 let

Nejvyssi dosazené vzdélani: (137, tedy 99,27 %)

a) stiedni = 20, tedy 11,11 %

b) stfedni s maturitou = 109, tedy 60,55 %
c) vysokoskolské = 46, tedy 25,55 %

d) postgradudini = 5, tedy 2,77 %

stedn(

stfedni s maturitou
vysokoskolské
postgradualni

Rodinny stav: (180, tedy 100 %)

a) svobodny/a = 119, tedy 66,11 %
b) Zenaty/vdana = 54, tedy 30 %

c) rozvedeny/a = 7, tedy 3,88 %

d) vdovec/vdova = 0, tedy 0 %

svobodny / &
Zenaty / vdand
rozvedeny / &
vdovec / vdova

Cisty mésiéni prijem v K&: (19, tedy 13,77 %)
a) méné nez 10 tis. = 36, tedy 20 %
b) 10 - 15 tis. = 60, tedy 33,33 %
c) 15 - 20 tis. = 35, tedy 19,44 %
d) 20 - 25 tis. = 21, tedy 11,66 %
e) 25 - 30 tis. 11, tedy 6,11 %

méné nezZ 10 tis.
B 10-15tis.
B 15-20tis.

20 - 25 tis.

25 - 30 tis.

vice nez 30 tis.
B neuvedeno

f) vice nez 30 tis. = 16, tedy 8,88 %

g)

neudano = 0, tedy 0 % (ze 180)

Vékovy primér zaméstnancl Eurotel Praha, ktefi zodpovédéli
dotaznik je o 2 roky niz8i, neZ u stavajicich zaméstnanct najemci
BB-C. 0 4 % vice jich ma ukoncené stfedni vzdélani a o 3 % méné
vlastni vysokoskolsky diplom. 0 5 % vice jich Zije v manzelstvi.
Jejich primérny Gisty mésiéni piijem tésné piesahuje 16,5 tis. K&,
coZ je velmi vysokd hodnota (cca o 1500 K¢&/més. Vyssi, neZ
v SNZ). Z hlediska nakupd zboZi, sluzeb a VA se pfichodem Eurotelu
jednotkova kupni sila zaméstnance BB-C jesté zvysi.

1 Jakou pozici ve spolecnosti zastavate? (165, tedy 91,66 %)

30

25

20

customer service 28, tedy 18,18 %
specialista 26, tedy 18,18 %

IT specialista 21, tedy 18,18 %
operdtor 15, tedy 18,18 %

tcetni/fin. Specialista 15, tedy 9,09 %
stfedni management 14, tedy 13,63 %
technik 11, tedy 3,03 %
obchodnik/obch. zastupce 10, tedy 24,24 %
konzultant 10, tedy 3,03 %
urednik/administrativa 7, tedy 13,63 %
sekretdrka/asistentka 6, tedy 18,18 %
personalista 1, tedy 7,57 %

ostatni 1, tedy 3,03 %

neudano 15, tedy 8,33 %

customer service B obchodnik/obch. zéstupce
specialista B konzultant

IT specialista [ (fednik/administrativa
operdtor B sekretdika/asistentka
Ucetni/fin. specialista personalista

stfedni management ostatni

technik B neuddno

Struktura zaméstnanosti je velmi specifickd s ohledem na predmét
Cinnosti (mobilni operator) a tvoii ji pfevazné nevyrobni profese.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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Dominuje zékaznicky servis a odborné IT a technické pozice,
a odborné IT a technické pozice. Vyznamné jsou téZ administrativni
a manaZerské pozice. Struktura zaméstnanosti je vyhodnd
z hlediska spotfeby zhoZi, sluzeb i VA, nebot administrativni
pracovnici utraceji vice za stravovani, zboZi a sluzby spojené se
vzhledem a oSacenim a zejména za VA (sport a relax).

2 K dopravé do BB Centra budu nejspiSe pouzivat:
(180, tedy 100 %)

a) MHD = 117, tedy 64,64 %

b) vlastni viiz = 40, tedy 22,22 %

c) jiny zpdsob: = 23, tedy 12,71 %
sluZebni viiz = 10, tedy 5,52 %
chodim pésky = 6, tedy 3,32 %
vlak = 5, tedy 2,76 %
neudano = 0, tedy 0 %

H VD
B viastni viiz
jiny zplisob ...

sluzebni viiz vlak
B chodim pésky B neuddno

K dopravé do BB-C predpokladaji 2/3 zam. ET pouzivat MHD,
kliCovym uzlem je stanice metra trasy C Budgjovickd a Ctyfi
navazné autobusové spoje. K vy$Simu podilu MHD i vyrazné vyssi
spokojenosti s prekondnim vzdélenosti BB-C - Budéjovickd by
pfispélo zbudovani aut. zastdvek u NB a mezi budovami A a B. Od
uZivani osobnich vozli k dopravé do BB-C ve vét$i mife odradi
fadové zaméstnance ET problémy s povrchovym parkovanim.

3 Do BB Centra budu dojizdét z: (180, tedy 100 %)

(bydlisté konkretizovalo pouze 52 = 28,88 % resp.)
a) z Prahy = 135, tedy 75 %

1 =1, tedy 1,92 % (z 52)

2 = 3,tedy 5,77 %
3 =4, tedy 7,69 %
4 =12, tedy 23,07 %
5 =10, tedy 19,23 %
6 = 5, tedy 9,62 %
7=1,tedy 1,92%
8 = 4, tedy 7,69 %
9 =6, tedy 11,54 %
10= 6, tedy 11,54 %
b) z okoli Prahy = 25, tedy 13,88 %
¢) z mimoprazskych lokaci = 20, tedy 11,11 %
* neuddno konkrétni bydlisté = 128, tedy 71,11 % (ze 180)

B Praha

Il Praha a okoli
mimopraZské lokace

Praha 1
B Praha2
Praha 3
B Praha 4
B Praha5

Praha 6
Praha 7
Praha 8
Praha 9
Praha 10

Klicové informace o dopravni dostupnosti BB-C Ize ziskat z okruhu
¢. 7 v SNZ. Téméf 90 % zaméstnancd ET bude dojizdét do BB-C
z Prahy a okoli. Pfedpokladané ¢asy a priimémé vzdalenosti lze té7

odvodit z okruhu 7 v SNZ.
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4 Které sluzby v arealu BB Centra byste uvitali a jakou
cetnost vyuzivani téchto sluzeb predpokladate?

1) posta, = 112, tedy 62,22 %, R 3 mési¢ng

2) holi¢, kadeinik = 86, tedy 47,77 %, R 1,33 mésicné

3) kosmetika = 45, tedy 25,00 %, R 1,2 mésitné

4) kuryri sluzby = 23, tedy 12,77 %, R 5 mésicné

5) bankomat CS(OB) = 22, tedy 12,22 %, R 7,33 mésitné

6) &istira a opravy odévl = 15, tedy 8,33 %, R 1,86 mésitné
7) notdF = 12, tedy 6,66 %, R 2,5 mésitné

8) Gisténi a opravy obuvi = 8, tedy 4,44 %, R 1,125 mésiéng
9) manikira, pediktira = 2, tedy 1,11 %, R 1 mé&si¢né (SN)
10) ruéni myti aut = 2, tedy 1,11 %, R 2,5 mésiéné (SN)

11) $kolka = 2, tedy 1,11 %, R 20 mésitné (SN)

12) sézkové kanceld = 1, tedy 0,55 %, R 12 mésitné (SN)
13) sménarna = 1, tedy 0,34 %

120

100

80

60

40

20

posta [ cisténi a opravy obuvi

B holig, kadeinik I manikira, pedikira
kosmetika [ ruéni myti aut

B kuryrni sluzby B skolka

B bankomat fIS(OB) sazkova kancelat
gistia a opravy odévi sménarna

notar

Tento okruh potvrdil zdjem o sluzby pro ndjemce i ndvstévniky BB-
C. Vysoce Zadany jsou sluzby, souvisejici s upravenosti a vzhledem
(viz okruh STRUKTURA PRACOVNICH POZIC - prevazujici
administrativni zaméteni klade vysoké naroky na vzhled) a sluzby
listovnich zasilek. | zde se obdobné, jako v SNZ a SNM objevuje
poZadavek na sluzby ruéniho myti vozidel v prostorach
posdzemnich garaz.

5 Jaké obchody v arealu BB Centra nejvice postradate
a jakou éetnost navs$tév téchto obchodi predpokla-
date? (146 , tedy 81,11 %)

1) potraviny (+0Z+MU+lahlidky+pekdrna) = 115, tedy
63,88 %, R 15.68 mésitng, 25th percentile - 10, 75th
percentile - 20

2) drogerie (+parmumerie+kosmetika) = 55, tedy 30,55 %, R
5.5 mésitné, 25th percentile - 2, 75th percentile - 5

3) PNS, Tabék (+sbérna fotolab) = 35, tedy19,44 %, R 10.77
mésicné, 25th percentile - 1, 75th percentile - 4

4) kvétindrstvi (+darkové predméty) = 25, tedy 13,88 %, R
2,84 mésicné, 25th percentile - 1, 75th percentile - 3

5) boutique (+puntochy) = 27, tedy 15 %, R 2.63 mésitné,
25th percentile - 1, 75th percentile - 4

6) papirnictvi + kanceldfské potieby = 5, tedy 2,77 %, R 0.83
mésicné, 25th percentile - 1, 75th percentile - 5

7) smidené zboi = 2, tedy 1,11 %, R 1.5 mésitné (SN)

8) obuv = 15, tedy 8,33 %, 1.66 mésicné

9) knihy+CD+VHS = 15, tedy 8,33 %, R 2.8 mésitné

10) sport = 14, tedy 7,77 %, R 2.5 mésitné

11) elektro + PC = 7, tedy 3,88 %, R 5 mésitné

12) optika = 1, tedy 0,55 %, R 1 mésicné (SN)

140

120

100

80

60

40

20

potraviny smisené zboZi
B drogerie B obuv

PNS, Tabék I knihy+CD+VHS
B kvétingfstvi I sport
B boutique B clektro + PC

papimictvi + kancel. potfeby optika

Dominuji potraviny a predméty denni potieby, nejen absolutné, ale
i predpokladanou Cetnosti navstév.

6 Jakou oteviraci dobu by podle Vas mély mit obcho-
dy a sluzby v arealu BB Centra? (157, tedy 87.22 %)

0d 08 : 06 ... low value - 6 : 00 ... 75th percentile - 9: 00 ...
high value - 16 : 00

Do 19:01 ... low value - 13: 00 ... 75th percentile - 20 : 00 ...
high value - 22 : 00

P¥ani 75 % respondentti je oteviraci doba 9:00 — 20:00, dle
charakteristik respondentd lze predpokladat $picky 9:00-9:30,
11:30-13:00 a 17:30-18:30.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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7 Které typy restauraci preferujete?
(oznaéte nejvyse 5 typii)

1) italskd 120, tedy 66.66 %

2) Ceska 106, tedy 58.88 %

3) ¢inska 91, tedy 50.55 %

4) zdrava vyZiva 68, tedy 37.66 %

5) KFC 61, tedy 33.88 %

6) mexicka 55, tedy 30.55 %

7) rybi 55, tedy 30.55 %

8) francouzska 38, tedy 21.11 %

9) McDonalds 37, tedy 20.55 %

10) cukrdrna 31, tedy 17.22 %

11) steak house 25, tedy 13.88 %

12) ostatni 6, tedy 3.33 %
japonska 2, tedy 1.11 %
pipi gril 2, tedy 1.11 %
thajskd 1, tedy 0.55 %
bufet 1, tedy 0.55 %

140

120

100

80

60

40

20

italska rybi
W ceska B francouzska
Ginska Il WMcDonalds
B zdrava vyziva 0 cukrérna
B KFC B steak house
mexickd ostatni
25 -
OSTATNI
2
15
1
05
0
japonska thajska
B pipi gril B bufet

Zéjem respondentd o stravovani mimo stdvajici gastroprovozy
bude s ohledem na dalSi charakteristiky (zejména STRUKTURA
PRACOVNICH POZIC, STRUKTURA PRIJMU ad.) velmi vysoky. Tyto

doplitkové gastroprovozy by téZ mély nabidnout vyhodné ,baliky”
pro zaméstnance a zabezpecit si tak vytiZeni ¢asti kapacit obdobné,
jako NB.

8 Umoznuje Vam zaméstnavatel provozovat sportovni
aktivity v pracovni dobé? (180, tedy 100 %)

a) ano, podporuje nase sportovni aktivity = 30, tedy 16,66 %
b) ano, v omezené mite = 19, tedy 10,55 %

c) ne = 131, tedy 72,77 %

* neudédno = 0, tedy 0 %

I ano, podporuje nase sportovni aktivity
[l ano, v omezené mite
ne

MozZnost provozovat v omezené mife sportovni aktivity mezi 10 —
17 hod. je u zaméstnancti ET velmi omezend (cca 25 % oproti 42 %
u SNZ — viz okruh 16 SNZ). Lze predpokladat, Ze 5 — 10 %
zaméstnanct ET, dislokovanych v BB-C bude nakupovat sluzby NB
mezi 10 — 17 hod. Realné propocty by mély kalkulovat s 5 %
zaméstnanct ET.

9 Byli byste ochotni provozovat za zvyhodnénych
podminek (¢asové pasmo 10:00 - 16:00 hod) své ob-
vyklé sportovni aktivity v planovaném sportovnim
centru Nova Brumlovka? (180, tedy 100 %)

a) urcité ano = 48, tedy 26,66 %

b) ano, v zavislosti na konkrétnich podminkdch = 84, tedy
46,66 %

c) ne = 48, tedy 26,66 %

e neudano = 0, tedy 0 %

urcité ano

ano, v zavislosti na konkrétnich pod-
minkach

ne

72 % (obdobné 81 % u SNZ — viz okruh 17) zaméstnanci ET je
ochotno nakupovat VA v NB ve ,hluchém” obdobi 10 — 16 hod..
Na rozdil od SNZ je ale opacny pomeér téch, ktefi jsou bezvyhradné
(1/4), resp. podminéné (neceld zaméstnancd) ochotni tak Ginit.
Coz celkovy vyhled na pokryti hluchych hodin NB zhorSuije.
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10+ 11 Které sporty aktivné provozujete? Které sporty
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provozujete alespon jednou tydné?

PREDDEFINOVANE

1) cyklistika = 73, tedy 40,55 %, 2x tydné
2) posilovani = 70, tedy 38,88 %, 2x tydné
3) bowling = 55, tedy 30,55 %, 2 x tydné
4) squash = 55, tedy 30,55 %, 1,25x tydné
5) aerobic = 47, tedy 26,11 %, 2x tydné
6) béh = 27, tedy 15 %, 2,5 x tydné

cyklistika B squash
B posilovani B aerobic

bowling béh
OSTATNI

1) plavani = 46, tedy 25.55 %, 1,5 x tydné
2) tenis = 14, tedy 7,77 %, 1,25 x tydné

3) fotbal = 12, tedy 6,66 %, 1,5 x tydné

4) volejbal = 6, tedy 3,33 %, 2,5 x tydné

5) hokej = 3, tedy 1,66 %, (SN)

6) boj. sporty = 3, tedy 1,66 %, (SN)

7) badminton = 3, tedy 1,66 %, (SN)

8) sdl. foth. +hokejbal = 2, tedy 1,11 %, (SN)

- OSTATNI
plavéani [ Sipky
B tenis Bl Sstol. tenis
fotbal brusleni
B volejbal basketbal
B hokej B kuleénik
boj. sporty B box
badminton stielba
B sdl. fotb. +hokejbal B skateboard
[l spinning

9) spinning = 2, tedy 1,11 %, (SN)
10) Sipky = 2, tedy 1,11 %, (SN)

11) stol. tenis = 1, tedy 0,55 %, (SN)
12) brusleni = 1, tedy 0,55 %, (SN)
13) basketbal = 1, tedy 0,55 %, (SN)
14) kuleénik = 1, tedy 0,55 %, (SN)
15) box = 1, tedy 0,55 %, (SN)

16) stielba = 1, tedy 0,55 %, (SN)

17) skateboard = 1, tedy 0,55 %, (SN)

Preddefinované sporty tvoii patef nabidky sportovnich sluzeb NB.

Zajem o né je vysoky. Pfedpokladana frekvence jejich provozovani

je vy$§i, neZ 1x tydné. Z ostatnich sportli (mimo zékl. nabidku NB
je velky zajem o plavani (a rehabilitacni cviceni v bazénu), tenis,
fotbal a volejbal.

12 Které relaxacni aktivity provozujete?
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1) maséze = 87, tedy 48,33 %

2) sauna = 86, tedy 47,77 %

3) soldrium = 58, tedy 32,22 %

4) whirpool = 38, tedy 21,11 %

5) rehabilitacni cvi¢eni = 24, tedy 13.33 %
6) joga = 8, tedy 4,44 %

maséZe I whirpool
B sauna B rehabilitaéni cvideni
solarium jéga

V zajmu o relaxacni aktivity jednoznacné dominuje sauna a maséZe,
za vyznamné lze jeSté povaZovat soldrium, vifivou lazen
a rehabilitacni cviceni. Téchto pét relaxacnich aktivit by v nabidce
NB nemélo chybét.

ZAVERECNA ZPRAVA

K DOTAZNIKOVEMU SETREN{
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13 Ve kterou denni dobu provozujete sportovni ¢i rela-
xacni aktivity?
1) 7:00 - 9:00 = 40, tedy 22,22 %
2) 9:00 - 11:00 = 14, tedy 7,77 %
3) 11:00 - 13:00 = 6, tedy 3,33 %
4) 3:00 - 15:00 = 3, tedy 1.66 %
5) 15:00 - 17:00 = 15, tedy 8,33 %
6) 17:00 - 19:00 = 126, tedy 70 %
7) 19:00 - 21:00 = 96, tedy 53,33 %

70

60

50

30 —

20 | —

0 - _

7:00 - 9:00 @ 15:00-17:00
I 9:00-11:00 17:00 - 19:00

11:00 - 13:00 19:00 - 21:00
I 13:00-15:00

Jednoznacné dominuji vecerni a pozdni vecerni hodiny.
Disproporce mezi neobsazenou denni dobou a vecernimi Spi¢kami,
kdy nebude mozné uspokojit vSechny zdjemce vede k potiebé
zatlenit relaxacni aktivity do ,zvyhodnénych” programti a firemnich
Jbalikd”, které vak Ize spotfebovavat pouze v denni dobé 10 — 17
hod. Zaméstnanci ET maji mirné vyssi spotiebu VA aktivit v pdsmu
9-11 a 15-17 hod oproti SNZ (okruh 21), coZ je vyhodné pro NB.
Tento Udaj je vSak disproporéni vzhledem k okruhiim 8 a 9 (viz
vySe), které poukazuji na nizkou ochotu spotiebovavat VA mezi 10
— 16 hod.

14 Jakou édst Vasich mésiénich vydaju tvofi sportovni
a relaxaéni aktivity?
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(v prdméru béhem roku, v K¢&)
a) méné neZ 300 = 65, tedy 36,11 %
b) 300 - 500 = 46, tedy 25,55 %
¢) 500 - 1000 = 34, tedy 18,88 %
d) 1000 - 1500 = 16, tedy 8,88 %
e) 1500 - 2500 = 5, tedy 2,77 %
f) vice nez 2500 = 14, tedy 7,77 %
g) neuvedeno = 0, tedy 0 %

méné nez 300 [l 1500 - 2500
Il 300-500 vice neZ 2500

500 - 1000 neuvedeno (0)
I 1000 - 1500

Otazka prdmérnych vydaijti za sportovni a relaxacni aktivity je pro

Vlydaje na VA

vykazuji vysokou citlivost na zmény disponibilniho pfijmu
(zmény cen potravin, ndjm0, sluZeb) a Ize je tedy pova-
Zovat za nestabilni v ¢ase

je nutné rozdélit na ty, které miZe zachytit svou nabidkou
NB a na ostatni vydaje na VA

V celkovych vydajich na VA je nejvySSi uddvana cetnost
(méné, nez 300 K&) znatné disproporéni s primérem (pfes
600 K&/osobu/mésic), coZ poukazuje na pomérné silnou
podskupinu spotfebitell VA, ktefi utraceji mésicné 1000-
1500 K& (cca 9 %), resp. pres 2500 K& (témér 8 %)
Vzhledem k vySe uvedenému lze redlné pocitat s 200 —
400 K&/zaméstnance ve prospéch NB. Se stévajicimi
vstupnimi daty nelze tento ddaj dale zpfesnit a je nutné
brat jej jako orientacni. Specifikované daje a zpfesnéni
odhadd ekonomiky provozu NB miZe pfinést pipravovany
priizkum MSZ a MSM, zaméfeny specificky na NB.

K ENTRUM
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15 Koufite v zaméstnani?

a) ano, jsem silny kufdk = 21, tedy 11,66 %
b) zfidka kdy = 24, tedy 13,33 %

c) ne, jsem nekurdk = 135, tedy 75 %

* neuvedeno = 0, tedy 0 %

B ano, jsem silny kufdk
B zidka kdy
ne, jsem nekurak

MnoZstvi kufék(i a nekufakd z Yad respondentd spolegnosi ET je
25/75 (znacny rozdil oproti 50/50 v SNZ). V pfipadé ET tedy nebude
nejspiSe potfeba problém kufék( koncep&né Fesit.

16 Mély by byt v budovach BB Centra vyhrazeny spe-
cialni prostory pro kuraky?

a) ano, bylo by to vhodné = 99, tedy 55 %

b) kufdci by méli mit mozZnost koufit ve vétSiné prostor
BB Centra = 3, tedy 1,66 %

c) ne, nemélo by se koufit nikde v budové = 78, tedy 43.33 %,

* neuvedeno = 0, tedy 0 %

[l ano, bylo by to vhodné

[ kuidci by méli mit moznost koufit ve
vétsiné prostor BB Centra
ne, nemélo by se koufit nikde v budo-
vé, jsem nekurak

P¥éni 55 % respondentd (ze 3/4 nekuféakd) zfidit oddéleny a dobfe
vétrany vyhraZzeny prostor pro kufaky lze chdpat jako prani nebyt
obtéZovani minoritou kufékd. Problém v$ak neni tak vyhranén, jako
v budovach C a B.

17 Které lékaiské a diagnostické sluzby by mély byt
k dispozici v Nové Brumlovce?

(oznatte nejvySe 8 typl sluZeb)
1) lékérna = 152, tedy 84,44 %
2) stomatologie =118, tedy 65,55 %
3) prakticky lékaf = 115, tedy 63,88 %
4) masér = 108, tedy 60,0 %
5) gynekologie = 47, tedy 26,11 %
6) psycholog = 38, tedy 21,11 %
7) diagnostika - testy = 33, tedy 18,33 %
8) homeopatik = 22, tedy 12,22 %
9) ortopedie = 19, tedy 10,55 %
10) détsky lékar = 13, tedy 7,22 %
11) ORL = 12, tedy 6,66 %
* OSTATNI - NEDEFINOVANE = 10, tedy 5,55 %
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lékarna diagnostika - testy
B stomatologie I homeopatik
prakticky lékaf Il ortopedie
B masér [ détsky lékar
B gynekologie B ORL
psycholog OSTATNI - NEDEFINOVANE

Zajem o lékarské, diagnostické a terapeutické sluzby, planované
v NB je velmi vysoky a jejich skladba odpovidad poptévce
respondentti. Pod hranici 10 % z&jmu leZ ORL a détsky Iékaf. Zdjem
o détského Iékare by se rapidné zménil, pokud by doslo k vystavbé
zafizeni pro predskolni déti.

ZAVERECNA ZPRAVA
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Dotaznikové setfeni ...

...splnilo sviij Géel v nasledujicich bodech:

» spravnost projektového zdméru NB

» poptavka po sluzbach a obchodnich plochach ze strany budoucich
spotfebiteld

» ne/spokojenost souGasnych uZivateldi BB C s parametry,
vybavenim a poskytovanymi sluzbami

...pfineslo velmi cenné informace o souéasnych i budoucich

uZivatelich BB-C

» osobni data respondent(i

» spokojenost/nespokojenost s vybavenim/sluzbami BB C

» zplisob dopravy, ¢asy a vzdalenosti dopravy, pfistupnost MHD,
parkovani

» poptdvka po sluzbéch/obchodech/sportovnich a relaxacnich
aktivitach, Iékarskych sluzbach, predpokladana frekvence jejich
spotieby a ocekdvané vydaje (sport)

» vlastni hodnoceni BB C, nespecifikované okruhy problémd

...neni v této podobé schopné pfinést uspokojivé argumenty pro

podporu projektu NB, tj ovéfit:

» spravnost projektového zaméru NB

» poptavku po sluzbdch NB ze strany uZivateli BB C

» poptévka v absolutnich &islech (poget osob x primérné
predpokladané jednotkové mésicni vydaje na VA) neni dostatecné
silna pro zajisténi ekonomiky provozu NB

» je nutné provést Setfeni MSZ a MSM pro ovéreni SirSiho zajmu
o NB v jeji spadové oblasti

KOMPILOVANY ZAVER JEDNOTLIVYCH OKRUHU:

Primérny uZivatel BB-C je zakratko tficetilety, svobodny &lovék
s lplnym stfednim vzdélanim a Cistym mési¢nim piijmem 15 tisic KC.
Pracuje ve velké spolecnosti a jeho socidlni status je nadprdmérny.
VlySe uvedené parametry jsou velmi dobré z hlediska predpoklédanych
nakupli zboZi a sluZeb, zejména VA.

Struktura zameéstnanosti - prevlddaji administrativni, manaZerské
a odborné pozice - vyhodné z hlediska spotfeby zboZi, sluZeb i VA,
nebot administrativni pracovnici utrdceji vice za stravovani, zboZi
a sluzby spojené se vzhledem a oSacenim a zejména za VA.

90 % respondentd je spokojeno s kvalitou a vybavenim budovy, z toho
40 % bez vyhrad !! Vytky viéi klimatizaci se objevuji v mnoha nize
nasledujicich tématech a do urcité miry kazi jinak velmi dobry dojem
z budov BB-C.

Spokojenost s poskytovanymi sluzbami je velmi vysokd (90 %).
Ze vSech okruhd problémd (dopravni dostupnost, okoli budov,
architektura a vybaveni, lokalita, vybavenost obchody a sluzbami, VA
aj.) jsou pravé stravovani a klimatizace kli¢ovymi problémy BB Centra.

Respondenti méli uvést tfi hlavni klady BB-C. 66 % z nich si je védomo
alespon jednoho vyrazného kladu, 38 % vidi dva hlavni klady a 22 %
dokonce tfi faktory spokojenosti s BB-C.

NejvyrazngjsSim v BB-C je spokojenost se vzhledem, vybavenim
a poskytovanymi sluzbami. V tésném zdvésu nasleduje bezkonkurenéni
poloha z hlediska umisténi a excelentni dopravni obsluznosti.

Dominantni zépor BB-C vnimd méné respondentli (59 %), neZ
dominantni klad (63 %). Mimo problém( s klimatizaci a stravovanim je
Casto zminovano povrchové parkovani (nedostatecna kapacita) a okoli
BB-C (neudrZovana cesta k M Budéjovickd, malo relaxacnich
a zelenych ploch, prach a hluk ze stavby).

V dopravé do BB-C dominuje MHD, kliCovym uzlem je stanice metra
trasy C Budgjovickd a Ctyfi ndvazné autobusové spoje. K vy$Simu
podilu MHD by pfispélo zbudovani aut. zastavek u NB a mezi budovami
A a B. 0d uZvéni osobnich vozli k dopravé do BB-C ve vétsi mife
odrazuji problémy s povrchovym parkovénim.

Dopravni dostupnost v rdmci Prahy je excelentni a mezi konkurenénimi
business centry nema obdoby. Dosahnout BB Centra Ize v priméru
za necelou ptlhodinu pfi vzdalenosti 10 km (mix 2/3 MHD a 1/3 osobn{
viiz). Kli¢ovymi faktory jsou

» blizkost trasy metra C a stanic Budéjovické a Kacerov

pocet névaznych linek a spojd

lokalizace planovanych zastavek MHD v BB-C

poloha pfimo u D1, se sjezdem pfimo do BB-C

blizkost kli¢ové kiiZovatky Priimyslového okruhu a D1

propustnost Vyskocilovy tfidy a navazujici komunikace k VItavé

v v v v w

Dostupnost BB-C osobnim vozem je velmi dobrd, Ize ji vSak jesté
Zlepsit zejména vybudovanim najezdu na D1 (smér Brno).

Je pocitovan nedostatek sluzeb v BB-C. Vysoce Zadany jsou sluzby,
souvisejici s upravenosti a vzhledem — prevazujici administrativni
zaméreni klade vysoké ndroky na vzhled) a sluzby listovnich zasilek.

Obdobné jako u sluZzeb jsou chybéjici obchody faktorem
nespokojenosti s BB-C, coZ se projevilo zejména v zadvérecném
Wvlastnim” hodnoceni. Dominuji potraviny a pfedméty dennfi potteby.

P¥ani 75 % respondentd je oteviraci doba obchod a sluZeb 8:00 — 20:00,
dle charakteristik respondentd Ize predpokladat $picky 8-9, 11-14 a 17-19.

Zéjem respondentli o stravovani mimo stdvajici gastroprovozy je
i s ohle(jem na dal$i charaktevrilstik (zejména STRUKTURA
PRACOVNICH POZIC, STRUKTURA PRIJMU ad.) velmi vysoky.

18 % manaZerd se domnivd, Ze jejich spoleénost neumoZiiuje
provozovat svym zaméstnancim sportovni aktivity v pracovni dobg,
zatimco 57 % zaméstnanc uvadi, Ze tuto moZnost nemaji. Lze
predpoklddat, Ze 1/3 zaméstnancl, dislokovanych v BB-C bude
nakupovat sluzby NB mezi 10 — 16 hod.

ZAVERECNA ZPRAVA
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81 % zaméstnanc( je ochotno nakupovat sluzby NB ve zvyhodnéném
pasmu mezi 10 — 16 hod a stejné % managementu je ochotno je v tom
podporovat formou finanéni spoluti¢asti. Specifikace podminek by
méla spocivat ve zvyhodnénych cendch sluzeb ,balicich” pro firmy.

Zéajem o nabidku sportovnich sluzeb NB je vysoky. Predpokladana
frekvence jejich provozovani je vy$$i, neZ 1x tydné. Z ostatnich sporti
(mimo zakl. nabidku NB) je velky zéjem o plavani, tenis, fotbal a stolnf
tenis.

V zjmu o relaxacni aktivity jednoznacné dominuje sauna a maséze,
za vyznamné Ize jeSté povaZovat soldrium, vifivou lazen a rehabilitacni
cvicent.

V predpokladané dobé ndvstév NB dominuji vecerni a pozdni vecerni
hodiny.

V celkovych vydajich na VA se shoduje nejvyssi uddvana cetnost (500
— 1000 K&) s primérem. Redlné Ize poditat s 200 — 500 K& ve prospéch
NB na jednoho sportujiciho zaméstnance, dislokovaného v BB-C.

MnoZstvi kufakt a nekufdkli v BB-C je cca 50/50. Problém kufdki je

nutno koncepcné fesit tak, aby pro né byly zaji§tény podminky a nebyli
obtéZovani nekuréci a navstévnici BB-C.

Zajem o lékarské, diagnostické a terapeutické sluzby plénované v NB
je velmi vysoky a jejich skladba odpovidé poptavce respondentti. Pod
hranici 10 % zajmu lezi homeopatik, ORL a détsky Iékaf.

Vlastni hodnoceni BB-C jednou vétou ¢i nékolika slovy pfineslo velmi
potfebny pohled ,zevniti”. Respondenti vysoce hodnoti architekturu,
Cistotu, polohu, standard provedeni a vybaveni budov, ale Casto se lze
setkat se slovy ,nedodélanost, nedokoncenost, chybéjici sluzby,
obchody a relaxacni plochy, zele...”.

MANAGEMENT

TéméF 3/4 spolecnosti udavaji narlist poétu zaméstnanc, a to v uply-
nulém i nasledujicim obdobi. V zavislosti na soucasné intenzité vyuZiti
ploch narazi na nutnost zvétSeni ndjemnich ploch. Zarovei to pfinese
i zvySeni celkové kupni sily v souvislosti s plénovanymi obchody
a sluzbami.

2/3 ndjemcli povazuji potet podzemnich sténi za vyhovuijici potfebam.
Necekané vysoky (pfes 50 %) je predbézny zéjem o novéd podzemni
stani.

Dosahované Casy dopravy do BB-C jsou jesté lepSi, nez u zamést-

nancl, coZ je ddno vyhradnim pouZivanim automobilti.

Neni zdjem o spolufinancovani kyvadlové dopravy dopravu pro
zaméstnance a klienty (Trasa: Metro Budgjovickd - BB-C). ZlepSeni
dopravni obsluzZnosti je snadngji feSitelné jiz zminénymi planovanymi
zastavkami bust MHD.

Zajimavy je opakovany poZadavek na ruéni myti aut v prostordch
podzemnich garézi BB-C.

Priimér vydajti na sport a relaxa¢ni aktivity leZi nad 1000,- K&/més, je
tedy cca dvojndsobny na rozdil od tidaji zaméstnanc.

EUROTEL PRAHA

Vékovy primér zaméstnanct Eurotel Praha, ktefi zodpovédéli dotaznik
je 0 2 roky niZsi, neZ u stévajicich zaméstnanci najemcid BB-C. 0 4 %
vice jich mé ukoncené stfedni vzdéldani a o 3 % méné vlastni
vysokoskolsky diplom. 0 5 % vice jich Zije v manZelstvi. Jejich
primérmy &isty mésicni piijem tésné presahuje 16,5 tis. K&, co? je
velmi vysokd hodnota (cca o 1500 K&/més. Vyssi, nez v SNZ).
Z hlediska nakup(i zboZi, sluZeb a VA se pfichodem Eurotelu jednotkova
kupni sila zaméstnance BB-C jesté zvysi.

Struktura zaméstnanosti je velmi specifickd s ohledem na predmét
cinnosti a tvoff ji pfevazné nevyrobni profese a je vyhodna z hlediska
spotieby zboZi, sluzeb i VA.

K dopravé do BB-C predpokladaji 2/3 zam. ET pouzivat MHD, kli¢ovym
uzlem je stanice metra trasy C Budéjovicka a Ctyfi ndvazné autobusové
spoje. Od uZivani osobnich vozii k dopravé do BB-C ve vétsi mife
odradi fadové zaméstnance ET problémy s povrchovym parkovénim.

Tento okruh potvrdil zéjem o sluzby pro ndjemce i navstévniky BB-C.
Vlysoce Zadany jsou sluzby, souvisejici s upravenosti a vzhledem,
a sluzby listovnich zasilek. | zde se objevuje poZadavek na sluzby
rucniho myti vozidel v prostorach podzemnich gardzi.

MozZnost provozovat v omezené mife sportovni aktivity mezi 10 — 17
hod. je u zaméstnanct ET velmi omezend (cca 25 %). Lze predpokladat,
Ze 5 zaméstnanc( ET bude nakupovat sluzby NB mezi 10 — 16 hod.

72 % zaméstnanc( ET je ochotno nakupovat VA v NB ve ,hluchém”
obdobi 10 — 16 hod.

Ve vydajich na VA koliduje nejvy$si Eetnost (pod 300 K&) s priimérem
(pres 600 K&/osobu/mésic), coZ poukazuje na silnou podskupinu
spotebiteld VA, ktefi utraceji mési¢né 1000-1500 K& (cca 9 %), resp.
pres 2500 KC (témér 8 %) Vzhledem k vySe uvedenému lze redlné
pocitat s 200 — 400 K&/zaméstnance ET ve prospéch NB.

MnoZstvi kufakd a nekufaku z fad respondent spolecnosi ET je 25/75
(znagny rozdil oproti 50/50 v SNZ). V ptipadé ET tedy nebude nejspiSe

vy v

potfeba problém kufakd koncepéné fesit.

Pfani 55 % respondentd (ze 3/4 nekufdki) zfdit oddéleny a dobie
vétrany vyhraZeny prostor pro kufdky lze chépat jako prani nebyt
obt&Zovani minoritou kufdka.




ZAVER

ZAVERECNA ZPRAVA
K DOTAZNIKOVEMU SETRENI






TISKOVE ZPRAVY

LOSOVANI| SOUTEZE PASSERINVEST GROUP

Dne 25. kvétna 2001 v 10:00 probéhlo losovdni vyhercii soutéZe
spolecnosti PASSERINVEST Group. Losovdni se ziicastnil Radim
Passer, vykonny Tfeditel spolecnosti, ing. Vladimir Klouda
za projekt development a Romana Loumovd, asistentka vykonného
Feditele.

Passerinvest Group, ve spolupraci se spolecnostmi CRS Network
a CRS Management, soucasnymi i budoucimi najemci BB Centra,
realizoval v dubnu a kvétnu 2001 rozséhlé dotaznikové Setfeni ROZVOJ
LOKALITY BB CENTRUM.

Priizkumu se zddastnilo tém&F 20 % osob, pracujicich v BB Centru.
Cilem prizkumu bylo podchytit potfeby a pfani soucasnych
a budoucich najemcti BB Centra.

Vysledky prizkumu budou vyuZity pfi dal$im rozvoji lokality, zejména
pfi planovaném zfizovéani novych obchodi a sluZeb, ploch a zafizeni pro
sportovni a relaxacni aktivity, restauracni zafizeni atd.

Vysledky prizkumu pfinesly fadu zajimavych informaci o pohledu
soucasnych najemcd na jejich pracovni prostiedi a BB Centrum jako
takové. Mnoho podnétnych nadvrhd bude vyuZito pfi stavbé dal$ich
planovanych etap BB Centra.

Extrakt ze zavérecné hodnotici zpravy bude uverejnén i na této webové
adrese béhem Cervna 2001.

Dne 25. 5. 2001 probéhlo v sidle spolecnosti Passerinvest group
slosovéni fadné vyplnénych dotaznikd, které obsahovaly spravnou
odpovéd’ na soutéZni otdzku. Celkem jsme do dne slosovani obdrZeli
107 spravnych odpovédi, ze kterych byli byli za dcasti vedenf
spoleCnosti Passerivest Group slavnostné vylosovani tfi vyherci
hodnotnych vécnych cen.

SoutéZni otdzka znéla:

PASSERINVEST Group je Ceské developerské spolecnost, zaméfend
na vystavbu a rekonstrukci kanceléfskych a obytnych budov. Firma
byla zaloZzena v roce 1991. Do konce roku 2001 dokoncf
PASSERINVEST Group 14 projektt s celkovymi investiénimi naklady
3,8 mid. K& Nejvyznamngj$im projektem PASSERINVEST Group je
predni prazsky administrativni komplex BB Centrum. Projekt je
rozdélen do ... 10 a vice etap.

Sprévna odpovéd' na soutézni otdzku je tedy c) 10 a vice etap.

1. cenu, minivéZ JVC UVX 10, vyhrava Foldyna Ladislav ze spolecnosti
Next Soft;

2. cenu, mobilni telefon NOKIA 3310, vyhrava Preiszler Ludék
ze spolecnosti Eurotel s.r.o.;

3. cenu, sportovni hodinky CASIO EDEFICE, vyhrévé Rotbauer Jaroslav
ze spolecnosti Eurotel s.r.o.

Predani vyher probéhne za tcasti vedeni spolecnosti PASSERINVEST
Group dne 31. 5. 2001 ve 14:00 v sidle spole€nosti, Nad Petruskou 3,
Praha 2.
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VYHERCE HLAVNI CENY: POPRVE V ZIVOTE
JSEM NECO VYHRAL!

Dne 13.¢ervna 2001 v 9:00 probéhlo slavnostni preddni vécnych
cen vyherciim soutéZe, porddané spolecnosti PASSERINVEST
Group.

SoutéZ byla soucasti dotaznikového Setfeni ROZVOJ LOKALITY BB
CENTRUM. Vylosovani vyherci (viz &lanek LOSOVANI SOUTEZE ...) si
z rukou predsedy predstavenstva PASSERINVEST Group pana Radima
Passera prevzali vécné ceny v hodnoté témér patnacti tisic korun.
Zde je ptehled cen a jejich vyherci:

1. cena, minivéZ JVC UVX 10, vyhercem je Ladislav Foldyna
ze spolecnosti Next Soft;

2. cena, mobilni telefon NOKIA 3310, vyhercem je Ludék Preiszler
ze spolecnosti Eurotel s.r.o.;

3. cena, sportovni hodinky CASIO EDEFICE, vyhercem je Jaroslav
Rotbauer ze spolecnosti Eurotel s.r.0.

P¥i pfedavani cen vladla neformalni atmosféra. Vyherci hovofili o svych
zZkusenostech i o&ekdvanich, spojenych s BB Centrem. Mnoho dotazi
sméfovalo k planované vystavbé nového sportovné - relaxacniho
centra Novd Brumlovka a skladb& obchodli a sluzeb. Neliené
prekvapeni nad svym vitézstvim v soutéZi projevil Ladislav Foldyna
(Next Soft), ktery dle svych slov doposud nikdy nic nevyhral.
Realizace obsahlého dotaznikového Setfeni, koncepéni opatieni, vzesla
ze zavér( prizkumu i ocenéni pfinosu mnoha set respondentd znovu
poukazuji na vyznam, ktery spolec¢nost PASSERINVEST Group priklada
spokojenosti svych klientd i jejich zaméstnanc(i s aredlem BB Centra.
BB Centrum se tak bude rozvijet s ohledem na maximalni komfort
najemcd a komplexnost nabizenych sluZeb.
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JAK SE ZIJE ... V BB CENTRU?

PIné znéni

Passerinvest Group, ve spoluprdci se spolecnostmi CRS Network
a CRS Management, soucasnymi i budoucimi ndjemci BB Centra,
realizoval v dubnu a kvétnu 2001 rozsdhlé dotaznikové Setreni
ROZVOJ LOKALITY BB CENTRUM.

Prlizkumu se zid¢astnilo témé&f 20 % osob, pracujicich v BB Centru.
Cilem priizkumu bylo podchytit potfeby a pfani soucasnych
a budoucich najemcd BB Centra.

Vyzkum probéhl formou papirovych i elektronickych dotaznikd. Ty byly
nasledné analyzovany. Vysledkem jsou textové, grafické a tabulkové
vystupy, souhrnné hodnoceni a soubor doporuceni pro dalSi rozvoj
lokality.

Vystupy jsou k dispozici stavajicim i potencidlnim ndjemciim BB
Centra. Poskytuji cenné voditko pro obchodniky i poskytovatele sluZeb
- k dispozici jsou tdaje o preferencich spotfebitelskych skupin,
poZadovanych sluzbach, obchodech, frekvenci jejich navstév
i odhadovanych vydajich za nékupy sluZeb.

Vysledky prizkumu budou vyuZity pfi dal$im rozvoji lokality, zejména
pfi pldnovaném zfizovani novych obchodd a sluZeb, ploch a zafizeni pro
sportovni a relaxacni aktivity, restauraéni zafizeni atd.

Vysledky prizkumu pfinesly Fadu zajimavych informaci o pohledu
soucasnych ndjemc( na jejich pracovni prostfedi i BB Centrum jako
takové.

TéméF 90 % respondentl je se svym pracovi§tém v BB Centru
spokojeno. Diléi nespokojenost je s moZnosti nastaveni klimatizace,
kvalitou stravovéni (externi dodavatel) a nedostatkem obchodd,
sluZeb, zelené a relaxacnich a sportovnich ploch.

V8emi nedostatky se PASSERINVEST Group zabyva. Technické feSeni
budov BB Centra je na velmi vysoké drovni. Pfesto neustava snaha
o zlepSovéni servisu, poskytovaného novym i stavajicim najemctim
kanceldiskych i obchodnich ploch (budovy B a C nyni spravuje
spolecnost Golub Europe).

Rozsah poskytovanych sluZeb, obchodnich i sportovnich ploch se
v pristich letech dramaticky zvysi v souvislosti s realizaci budov Alpha,
Beta, Gamma a Nové Brumlovky. Tim se rozroste BB Centrum na obé
strany VyskoCilovy tfidy a vzniknou velké a reprezentativni plochy pro
obchod, sluzby, sport a zdbavu.

Jejich lokalizace uprostfed aredlu, kde nalezne préci téméf 10.000
pfevézné administrativnich pracovniki, je pro zdjemce o tyto plochy
velmi zajimava. K dobru Ize pficist i excelentni dopravni dostupnost
aredlu BB Centra . 10,5 km, délka jizdy 28,5 minuty pro praZany,
32 km, a 35 minut z pfiprazskych obcf - to je velmi dobré zpréva pro
klienty i zaméstnance spolecnosti, které zvazuji presunuti svého sidla
do BB Centra. Poloha BB Centra u kiiZeni D1 a vnitfniho prazského
rychlostniho okruhu je bezkonkurencni. Do centra mésta z BB Centra
dojet b&né za 4 minuty. Primémé uddvany tas mimopraZskych
ndvstévnikli BB Centra je velmi dobrych 89 minut pfi 83,5 km.
Bezkonkurenéni pozici v dopravni dostupnosti mezi prazskymi
administrativnimi centry podtrhuije i blizkost stanice metra Budéjovicka
a nové planované zastdvky MHD, umisténé pfimo uprostied aredlu.
Zaméstnanci i klienti spolecnosti, sidlicich v BB Centru, vysoce
hodnoti bezproblémovou dostupnost BB Centra, stejné jako jeho
reprezentativni polohu pfimo u hlavniho pfijezdového tahu do vnitinf
Prahy.

Ve vlastnim hodnoceni BB centra byly pfevladaly definice ,moderni
administrativni centrum s excelentni polohou a vysokou Urovni

architektonického a technického feseni”. Charakterizace BB Centra se
délila celkem do 4 kategorii dle miry pozitivity hodnoceni. Pozitivnich
definici bylo 84 %. Extrakt ze zavérecné hodnotici zpravy bude
uverejnén na adrese www.passerinvest.cz béhem cervence 2001.
Realizace prizkumu, i ocenéni pfinosu mnoha set respondentd formou
soutéZe o vécné ceny, znovu poukazuji na vyznam, ktery spolecnost
PASSERINVEST Group pfiklddd spokojenosti svych klientd i jejich
zaméstnanc( a navstévnikl s aredlem BB Centra.

BB Centrum se tak bude rozvijet s ohledem na maximaini komfort
ndjemct a komplexnost nabizenych sluZeb a nabizet tak stéle
vynikajici pomér ceny a uZitnych vlastnosti.
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Zkracené znéni

Passerinvest Group, ve spolupraci se spolecnosti CRS Network
realizoval dotaznikové Setfeni ROZVOJ LOKALITY BB CENTRUM.
Prlizkumu se zdgastnilo témé&f 20 % osob, pracujicich v BB Centru.
Cilem prlzkumu bylo podchytit potfeby a pfani souéasnych
a budoucich najemc(i BB Centra.

Vyzkum probéhl formou distribuce papirovych i elektronickych
dotaznik(.

Vystupy poskytuji cenné voditko pro obchodniky i poskytovatele
sluzeb (preference spotiebitelskych skupin, poZadované sluzby,
obchody, frekvence jejich névstév i odhadované vydaje za nakupy) .
Tém&f 90 % respondentd je se svym pracovi§tém v BB Centru
spokojeno. Diléi nespokojenost je s klimatizaci, stravovanim
a nedostatkem obchodl, sluzeb, zelené a relaxacnich a sportovnich
ploch.

Rozsah poskytovanych sluzeb i ploch se zvysi s realizaci budov Alpha,
Beta, Gamma a Nové Brumlovky. Tim vzniknou velké a reprezentativni
plochy pro obchod, sluzby, sport a zébavu.

Jejich poloha v administrativnim komplexu pro téméf 10.000
pracovnikd je velmi zajimavd. Politd se i excelentni dopravni
dostupnost. Poloha BB Centra u kfizeni D1 a vnitiniho prazského
rychlostniho okruhu je bezkonkurenéni, coZ podtrhuije i blizkost stanice
metra Budéjovickd a nové planované zastdvky MHD, umisténé pfimo
v aredlu.

Zameéstnanci i klienti spolecnosti, sidlicich v BB Centru vysoce hodnoti
bezproblémovou dostupnost BB Centra i jeho reprezentativni polohu
uD1.

NejCastéjsi definice BB Centra Ize shrnout jako ,moderni
administrativni centrum s excelentni polohou a vysokou Urovni
architektonického a technického feseni”. Pozitivnich definici bylo 84 %.
Extrakt ze zévéreCné hodnotici zprdvy bude uvefejnén na adrese
www.passerinvest.cz béhem ¢ervence 2001.

Realizace prlizkumu i pozornost pfiklddand jeho vysledkdm, znovu
poukazuji na vyznam, ktery PASSERINVEST Group priklada
spokojenosti svych klientli i jejich zaméstnancd a ndv$tévniki
s aredlem BB Centra.

BB Centrum se tak bude rozvijet s ohledem na maximaini komfort
ndjemct a komplexnost nabizenych sluZeb a nabizet tak stéle
vynikajici pomér ceny a uZitnych vlastnosti.
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